
is here to stay!is here to stay!



With the relaunch of With the relaunch of VogueVogue beginning  beginning 
2022, we brought high-end fashion 2022, we brought high-end fashion 
photography, inspiring personalities, photography, inspiring personalities, 
intelligent writing on fashion, beauty intelligent writing on fashion, beauty 

and lifestyle back to The Netherlands. and lifestyle back to The Netherlands. 
Together with our partners and Together with our partners and VogueVogue  
friends, we created buzz around the friends, we created buzz around the 
brand brand Vogue Vogue with various fashionable with various fashionable 

parties and events. parties and events. 

A year of buzzA year of buzz



A year in coversA year in covers





Print circulationPrint circulation 40.000  40.000 PageviewsPageviews 850.000 850.000
UsersUsers 500.000  500.000 

Instagram 223.000 Instagram 223.000 

TikTok followersTikTok followers 1700 1700

Vogue is here to stayVogue is here to stay

PRINT

SOCIAL

VOGUE.NL

EVENT

VOGUE.NL



RELAUNCHRELAUNCH  
In February 2022 we successfully launched In February 2022 we successfully launched 

the new the new VogueVogue NL with a new editorial  NL with a new editorial 
mission, vision and strategy. mission, vision and strategy. 

360° COLLABORATIONS 360° COLLABORATIONS 
The biggest collaboration of 2022 was The biggest collaboration of 2022 was 
with super and rock star Anouk. with super and rock star Anouk. VogueVogue  

Netherlands was the official partner of her Netherlands was the official partner of her 
concert and wedding, live streaming the concert and wedding, live streaming the 
ceremony exclusively including exclusive ceremony exclusively including exclusive 
wedding pictures and backstage video wedding pictures and backstage video 

features in out Summer issue. features in out Summer issue. 

Vogue highlights 2022Vogue highlights 2022



SEPTEMBER ISSUE SEPTEMBER ISSUE 
On the cover of the first September issue: On the cover of the first September issue: 

topmodel Rianne van Rompaey, leading topmodel Rianne van Rompaey, leading 
Dutch international model of the moment. Dutch international model of the moment. 
We launched the September issue with a We launched the September issue with a 

bang. Industry heavyweights, talents, models, bang. Industry heavyweights, talents, models, 
creatives: everyone gathered to celebrate the creatives: everyone gathered to celebrate the 

first September issue. first September issue. 

VOICES OF CHANGE VOICES OF CHANGE 
International model Precious Lee was on the International model Precious Lee was on the 
cover of our Voices of Change issue, an issue cover of our Voices of Change issue, an issue 
dedicated to highlighting young talents, rising dedicated to highlighting young talents, rising 

stars and new disruptors with initiatives to stars and new disruptors with initiatives to 
change the world in terms of sustainability, change the world in terms of sustainability, 

inclusivity and equality.inclusivity and equality.

Vogue highlights 2022Vogue highlights 2022



Vogue’s editorial mission Vogue’s editorial mission 



‘This fall we celebrate that ‘This fall we celebrate that VogueVogue NL is officially  NL is officially 
here to stay. It is our mission to create a Dutch here to stay. It is our mission to create a Dutch 

VogueVogue that is entertaining, friendly, fun and  that is entertaining, friendly, fun and 
inspiring. A inspiring. A VogueVogue where fashion and magazine  where fashion and magazine 

lovers feel inspired, understood and entertained. lovers feel inspired, understood and entertained. 
A A VogueVogue where all Dutch woman feel represented,  where all Dutch woman feel represented, 
no matter what colours, genders, ages or religion.no matter what colours, genders, ages or religion.

By producing every single page ourselves, By producing every single page ourselves, 
in photography and in writing, we were able in photography and in writing, we were able 
to make a strong connection with a growing to make a strong connection with a growing 

community in the Netherlands. community in the Netherlands. 

We could not have succeeded without the support We could not have succeeded without the support 
and trust of our friends of the brand. We look and trust of our friends of the brand. We look 

forward to the year 2023. We feel that doors are forward to the year 2023. We feel that doors are 
opening up for us, making this opening up for us, making this VogueVogue journey even  journey even 

more festive and succesfull.’more festive and succesfull.’

Letter from founding editorLetter from founding editor



‘I hope we can keep on touching the hearths of our ‘I hope we can keep on touching the hearths of our 
readers with beautiful, personal and diverse stories readers with beautiful, personal and diverse stories 

about love, identity, womanhood and empowerment, about love, identity, womanhood and empowerment, 
to inspire our readers and give them hope, joy and to inspire our readers and give them hope, joy and 
inspiration. Featuring women who lead the way and inspiration. Featuring women who lead the way and 

do so with exquisite style. do so with exquisite style. 

In the future we would love to connect more with In the future we would love to connect more with 
the community we build this year, and connect even the community we build this year, and connect even 

on a deeper level with live events in collaboration on a deeper level with live events in collaboration 
with partners and a with partners and a VogueVogue Summit, where we can  Summit, where we can 

empower and inspire each other.empower and inspire each other.

I see I see VogueVogue Netherlands this amazing international  Netherlands this amazing international 
platform with beautiful imagery that celebrates platform with beautiful imagery that celebrates 

culture, fashion, art and beauty and contributes to culture, fashion, art and beauty and contributes to 
shape the global conversations that define shape the global conversations that define 

our societies.’our societies.’

Letter from editor in chiefLetter from editor in chief



A new editorial directionA new editorial direction



VogueVogue chooses for its own exclusive  chooses for its own exclusive 
production for all shoots, interviews and production for all shoots, interviews and 
editorial articles. Photographers creating editorial articles. Photographers creating 
impactful and inspiring fashion images, impactful and inspiring fashion images, 
offering the perfect match with the new offering the perfect match with the new 

editorial mission of editorial mission of VogueVogue NL. Our team is  NL. Our team is 
a combination of international names that a combination of international names that 

stand out with fresh new talents. stand out with fresh new talents. 

FUN & SURPRISINGFUN & SURPRISING
The mission is to surprise the reader with The mission is to surprise the reader with 

each issue. Every issue starts with the each issue. Every issue starts with the 
question: How are we going to surprise, question: How are we going to surprise, 

attract our reader? Every issue has a theme, attract our reader? Every issue has a theme, 
a different approach and a strong angle. a different approach and a strong angle. 

VogueVogue NL is open, friendly, fun and inspiring.  NL is open, friendly, fun and inspiring. 

Exclusive productionExclusive production



Fashion storiesFashion stories
Fashion features Fashion features 
Trend reportsTrend reports

Shopping sectionsShopping sections
Designers to watch  Designers to watch  

Accessories Accessories 
Jewels & WatchesJewels & Watches

Features & Portraits Features & Portraits 
Interviews Interviews 

Art & CultureArt & Culture
Celebrities/personalities Celebrities/personalities 

Vogue Voices Vogue Voices 
Beauty, Health & Selfcare Beauty, Health & Selfcare 
Deep dive beauty storiesDeep dive beauty stories

Beauty Talk Beauty Talk 
Trend reportsTrend reports

Beauty shopping Beauty shopping 
High TechHigh Tech

TravelTravel
Food & DrinksFood & Drinks

Extraordinary places Extraordinary places 
& destinations& destinations

Editorial mixEditorial mix



FashionFashion



Beauty, health & selfcareBeauty, health & selfcare



ZZaannggeerreess  AAnnoouukk  
ttrraadd  oopp  hheett  MMaalliiee--

vveelldd  iinn  hheett  hhuuwweelliijjkk  
mmeett  hhaaaarr  ggrroottee  

lliieeffddee  DDoommiinniiqquuee,,  
tteenn  oovveerrssttaaaann  vvaann  

vveeeerrttiiggdduuiizzeenndd  mmaann  
ppuubblliieekk..  AAaann  VVoogguuee  

ggeevveenn  ddee  lloovveebbiirrddss  hhuunn  
aalllleerreeeerrssttee  iinntteerrvviieeww  
ssaammeenn..  EEeenn  nnoo  hhoollddss  
bbaarrrreedd  ggeesspprreekk  oovveerr  

hhuunn  eeeerrssttee  kkeeeerr,,  
ddee  kkiinnddeerreenn  

eenn  hheerrwwoonnnneenn  
vveerrttrroouuwweenn..

iinntteerrvviieeww  AALLJJAA  BBAAKKKKEERR  
ffoottooggrraaffiiee  MMAARRCC  DDEE  GGRROOOOTT

  ssttyylliinngg  KKIIMM  KKEEIIZZEERR
mmeett  ddaannkk  aaaann  CCAARROO  NNIIEEUUWWEENNHHUUIISS

vogue exclusivevogue exclusive

Na de trouwgeloftes,  Na de trouwgeloftes,  
de jawoorden en de kus  de jawoorden en de kus  

volgt een innige omhelzing;  volgt een innige omhelzing;  
een intiem moment voor een intiem moment voor 
veertigduizend getuigen. veertigduizend getuigen. 

Boven het podium, bij Boven het podium, bij 
invallende duisternis, verlicht invallende duisternis, verlicht 

sprankelend vuurwerk de sprankelend vuurwerk de 
hemel. Anouk draagt een jurk hemel. Anouk draagt een jurk 

van Atelier Edwin Oudshoorn, van Atelier Edwin Oudshoorn, 
Dominique een pak van Dominique een pak van 

 Sasja Strengholt. Sasja Strengholt.
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Themes for 2023Themes for 2023



VOGUE 6VOGUE 6 — In stores 18 May — In stores 18 May  
+ VOGUE WEDDING + VOGUE WEDDING 

VOGUE 11VOGUE 11 — In stores 19 October  — In stores 19 October VOGUE 9VOGUE 9 — In stores 24 August — In stores 24 August  
+ VOGUE MAN+ VOGUE MAN

VOGUE 1/2VOGUE 1/2 — In stores 21 December — In stores 21 December

VOGUE 5VOGUE 5 — In stores 20 April — In stores 20 April  

VOGUE 10VOGUE 10 — In stores 21 September — In stores 21 SeptemberVOGUE 7/8VOGUE 7/8 — In stores 29 June — In stores 29 June  

VOGUE 12VOGUE 12 — In stores 16 November — In stores 16 November
+ VOGUE JEWELRY+ VOGUE JEWELRY

VOGUE 4VOGUE 4 — In stores 16 March  — In stores 16 March VOGUE 3 VOGUE 3 — In stores 16 February — In stores 16 February 
FASHION ISSUE 

SUMMER ISSUE

THE PARTY ISSUE 

LEGENDARY ISSUE

THE SEPTEMBER ISSUE

THE JEANS ISSUE 

TODAY'S HEROES ISSUE

FASHION ISSUE 

THE TV ISSUE

VOICES OF CHANGE ISSUE 





Voices of Change 2023Voices of Change 2023

October 2022, October 2022, VogueVogue Netherlands launched the first  Netherlands launched the first 
issue Voices of Change issue. For this issue issue Voices of Change issue. For this issue Vogue Vogue selects selects 
changemakers and futuremakers within fashion - culture - changemakers and futuremakers within fashion - culture - 
empowerement - science & sustainability. October 2023 empowerement - science & sustainability. October 2023 
VogueVogue will launch the second Voices of Change issue. This  will launch the second Voices of Change issue. This 

initiative will be 360˚: initiative will be 360˚: 

PRINTPRINT  
In this special issue, we share diverse and inspiring stories In this special issue, we share diverse and inspiring stories 
of the change and fututemakers, inclusive special editorial of the change and fututemakers, inclusive special editorial 

shoots where we highlight the Voices.shoots where we highlight the Voices.

ONLINE ONLINE 
We create a special online dossiers for Voices of Change We create a special online dossiers for Voices of Change 

to create a broad platform. This includes visibility via to create a broad platform. This includes visibility via Vogue Vogue 
social channels. social channels. 

EVENT EVENT 
Besides print and online exposure we will launch a new, Besides print and online exposure we will launch a new, 

annual event: Voices of Change Summit. During this event, annual event: Voices of Change Summit. During this event, 
we create a program with talks and workshops by change we create a program with talks and workshops by change 

and futuremakers. The summit will be at an inspiring and futuremakers. The summit will be at an inspiring 
location including special experiences. location including special experiences. VogueVogue readers get  readers get 
the chance to buy a ticket for the the chance to buy a ticket for the Vogue Vogue Voices of Change Voices of Change 
summit. We connect Voices of Change with summit. We connect Voices of Change with Vogue Vogue readers.readers.



Vogue onlineVogue online



Introduction vogue.nl Introduction vogue.nl 

vogue.nlvogue.nl is also digitally the authority  is also digitally the authority 
in the field of fashion, beauty, culture, in the field of fashion, beauty, culture, 

living & more.living & more.

TRENDING TOPICSTRENDING TOPICS
Fashion, Trends, Celebrities, Fashion, Trends, Celebrities, 

Royals & WeddingsRoyals & Weddings

vogue.nlvogue.nl
 @voguenl  
 @nlvogue  

 Vogue Netherlands
 Vogue Nederland 
Vogue newsletter



FASHION & SHOPPING   

Celebs, Royals, Models, Streetstyle, CatwalkCelebs, Royals, Models, Streetstyle, Catwalk
The latest fashion on The latest fashion on Vogue.nlVogue.nl: from sustainable : from sustainable 

raincoats to the latest shoe trends and iconic red raincoats to the latest shoe trends and iconic red 
carpet outfits. Also, always the latest fashion news carpet outfits. Also, always the latest fashion news 

fresh from the catwalk, in addition to trend reports and fresh from the catwalk, in addition to trend reports and 
street style.street style.

  
BEAUTY

Beauty news, Hair, Skincare, Wellness, Make-upBeauty news, Hair, Skincare, Wellness, Make-up
Striking news from beauty land, from Jennifer Lopez's Striking news from beauty land, from Jennifer Lopez's 
mocha manicure to the perfect fringe hair style. Also mocha manicure to the perfect fringe hair style. Also 
online: the best beauty tips, striking hypes on social online: the best beauty tips, striking hypes on social 
media and the latest products honestly discussed, as media and the latest products honestly discussed, as 

well as interviews with beauty experts.well as interviews with beauty experts.

LIVING

Interieur, Travel, Food, WeddingsInterieur, Travel, Food, Weddings
Exclusive wedding news: from Jacquemus' wedding to Exclusive wedding news: from Jacquemus' wedding to 
Nikki de Jager's wedding dress. Nikki de Jager's wedding dress. VogueVogue editors tip the  editors tip the 
best hotspots, shops and restaurants from New York best hotspots, shops and restaurants from New York 
and Marrakesh to Paris. Extra: look inside exclusive and Marrakesh to Paris. Extra: look inside exclusive 

houses.houses.
  

CULTURE

Art & Design, TV & Film, VoicesArt & Design, TV & Film, Voices
Inspiring interviews and reports with 'voices' that make Inspiring interviews and reports with 'voices' that make 
a difference and make the world a bit more inclusive: a difference and make the world a bit more inclusive: 
from fashion designers and actors to climate activists. from fashion designers and actors to climate activists. 

VogueVogue also recommends the best museums, films,  also recommends the best museums, films, 
series, and books.series, and books.

PillarsPillars



VOGUE.NLVOGUE.NL
500.000 unique reach per month500.000 unique reach per month
850.000 page views per month850.000 page views per month 

 160.313 followers 160.313 followers 
2 million reach per month2 million reach per month

  
 226.307 followers226.307 followers

1 million reach per month1 million reach per month
  

 22.714 followers22.714 followers
156k impressions per month156k impressions per month

  
 7.146 followers7.146 followers

93,7K likes93,7K likes

Facts & figuresFacts & figures



Target audienceTarget audience

The The VogueVogue reader is above average  reader is above average 
interested in fashion, beauty, art, and interested in fashion, beauty, art, and 
culture. She loves quality and style. In culture. She loves quality and style. In 

addition, she is involved in issues such as addition, she is involved in issues such as 
climate, society, politics and inclusion. The climate, society, politics and inclusion. The 
reader has a great interest in sustainability reader has a great interest in sustainability 
and people who make the difference. She and people who make the difference. She 
wants to stay informed and be inspired wants to stay informed and be inspired 

by the latest news in the field of fashion, by the latest news in the field of fashion, 
beauty & living and culture.beauty & living and culture.

VogueVogue NL is not necessarily age related.  NL is not necessarily age related. 
Its journalism is intelligent, urgent & fun. Its journalism is intelligent, urgent & fun. 

Its international fashion content and Its international fashion content and 
photography appeals to the younger. The photography appeals to the younger. The 

VogueVogue readers are highly influencial within  readers are highly influencial within 
their family and group of friends. With their family and group of friends. With 

VogueVogue NL you reach early adaptors. NL you reach early adaptors.
PRINT

Readers age 15-25 (30%) Readers age 15-25 (30%) 
Readers age 26-45 (50%) Readers age 26-45 (50%) 
Readers age 46-70 (20%)Readers age 46-70 (20%)

ONLINE

CORE TARGET GROUP: 25-44CORE TARGET GROUP: 25-44
(68.5% of visitors) Suburban(68.5% of visitors) Suburban

80% are women80% are women





Vogue partnershipsVogue partnerships



Unique brand collaborations Unique brand collaborations 
through the lense of through the lense of VogueVogue. . 

This can diverse from custom This can diverse from custom 
made photoshoots, video, advertorials, made photoshoots, video, advertorials, 

events and special editions. events and special editions. 

Individual costings and creative Individual costings and creative 
ideas on request. ideas on request. 

PartnershipsPartnerships



Vogue x Dyson 2022Vogue x Dyson 2022
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EEeenn  ggeeddeennkkwwaaaarrddiiggee  aavvoonndd  bbeeggiinntt  mmeett  ffeeeessttwwaaaarrddiigg  hhaaaarr..  
DDaannkkzziijj  ddee  DDyyssoonn--ssttyylliinngglliijjnn  hhooeeff  jjee  ddaaaarr  nniieett  vvoooorr  nnaaaarr  ddee  
ssaalloonn..  WWeellkk  hhaaaarrttyyppee  jjee  ooookk  hheebbtt..
Met een night on the town in het vooruitzicht – zeg: een 
herlancering van dat favoriete tijdschrift – is een vlekkeloze 
voorbereiding best belangrijk. Het begint met een 
haardroger die haar snel en veilig droogt zonder het te 
oververhitten. Zoals alles wat de Britse uitvinder en 
ontwerper James Dyson bedenkt, worden daarbij 
natuurkundige principes ingezet. De snelle Dyson 
Supersonic-haardroger heeft vijf opzetstukken, waaronder 
eentje dat dankzij het zogenaamde Coanda-effect onwillige 
pieken feilloos glad laat aansluiten bij de rest van je haar. 
Daarnaast is er de veelgeroemde Dyson Airwrap 
Multistyler, voorzien van verschillende borstels en 
opzetstukken voor uiteenlopende haartypes. Inclusief 

krulopzetstukken die zelf – volkomen veilig – een lok haar 
wikkelen en tot een glanzende golf of krul transformeren. 
Beide apparaten gebruiken geen extreme hitte, waardoor 
je je haar niet beschadigt. Tot slot is er de Dyson Corrale-
stijltang (die zowel steil haar als krullen maakt). Die is 
snoerloos te gebruiken en garandeert dankzij de speciale 
flexibele koperen platen en constante warmtemeting dat 
je haar 50% minder haarbeschadiging oploopt. Resultaat: 
salonwaardige, stralend gezonde glanslokken.
De Dyson Supersonic-haardroger € 399, Corrale-stijltang 
€ 449, Dyson Airwrap Multistyler € 499. Het flyaway-opzet- 
stuk en andere opzetstukken zijn online ook los verkrijgbaar 
vanaf € 30.

vogue x dysonvogue x dyson

Let’s go 
out tonight
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vogue x dysonvogue x dyson

VViieerr  vvrroouuwweenn  oovveerr  hhuunn  hhaaiirr  jjoouurrnneeyy,,  ddee  rrooll  vvaann  hhuunn  
hhaaaarr  iinn  hhuunn  iiddeennttiitteeiitt  eenn  hheett  ggllaamm--kkaappsseell  wwaaaarr  zzee  
aallttiijjdd  oopp  tteerruugg  kkuunnnneenn  vvaalllleenn..  
iinntteerrvviieewwss  LLAARRAA  OOLLIIVVEERRII    ffoottooggrraaffiiee  FFAAUUVVEE  BBOOUUWWMMAANN

MEER DAN 
EEN KAPSEL

ANGELA ONUOHA (30)
TTrriicchhoolloooogg  eenn  ccoonntteenntt  ccrreeaattoorr  oopp  IInnssttaaggrraamm
‘Ik ben half Nigeriaans en in mijn 
cultuur is het gebruikelijk dat 
wanneer je begint met menstrueren, 
je je haar ontkroest. Door het vele 
steilen en verven van mijn haar toen 
ik jonger was – ik was Beyoncé-blond 
– beschadigde het. Inmiddels geef ik 
wekelijks haartutorials en haartips 
op Instagram. Om onderbouwd 
advies te kunnen geven, volgde ik 
een opleiding trichologie over haar 
en hoofdhuid. Sindsdien werk ik 
alleen met kwaliteitsmerken wier 
producten zijn ontwikkeld op basis 
van onderzoek, zoals de Dyson 
Supersonic-haardroger. Ik omarm 
mijn krullen, ook wanneer ze door het 
vochtige Nederlandse klimaat extra 
pluizen. Als ik een bad hair day heb, 
steek ik mijn volumineuze haar graag 
aan één kant op. Een gemakkelijk 
kapsel dat er tegelijk heel glam uitziet. 
Ik besef hoe bepalend mijn haar is om 
me krachtig te kunnen voelen. De 
grootste groei in mijn hair journey is 
dat er voor mij geen norm meer is – ik 
creëer mijn eigen norm.’

Angela’s haar is gestyled met de Dyson 
Supersonic-haardroger. De Diffuser 
is een speciaal opzetstuk dat de lucht 
gelijkmatig verspreid, voor meer 
gedefinieerde en langhoudende krullen.

V an altijd ander haar willen tot het 
omarmen van je natuurlijke textuur 
en het vinden van een kapsel dat 
jou het beste representeert: haar 
is onlosmakelijk verbonden met 

identiteit, schoonheidsidealen en zelfexpressie. 
Vogue gaat in gesprek met vier vrouwen over hun 
persoonlijke hair journey. Hoe verschillend ze ook 
zijn, één aspect komt overeen: hun haar is hun 
kroon. Het is niet genoeg dat het goed zit, het 

verzorgen en beschermen ervan is minstens zo 
belangrijk. In samenwerking met Dyson creëren 
ze met innovatieve tools die het haar niet alleen 
stylen, maar ook beschermen – bijvoorbeeld de 
nieuwe limited edition tools voor de feestdagen – 
hun ultieme glam-haarlook. Kapsels waarmee zij 
zich op hun krachtigst voelen. Hoe leerden ze hun 
haar te omarmen, op welke manier onderstreept 
het hun identiteit en hoe stylen ze de party-updo die 
hen het best weerspiegelt? Een deep dive.

FARRAH MOUSHA (29)
CCoonntteenntt  ccrreeaattoorr  oopp  IInnssttaaggrraamm  
‘Als jong meisje was ik onzeker over 
mijn donkere krullen. Wat ik wilde was 
steil haar, net zoals de andere meisjes 
om mij heen. Daarom heb ik altijd mijn 
haar steil gemaakt. Na een turbulente 
jeugd raakte ik dakloos. In die periode 
begon ik mijn leven te delen via social 
media. Vanaf het begin kreeg ik veel 
positieve opmerkingen over mijn haar 
en uiteindelijk is het een van de grootste 
onderdelen van mijn werk geworden. 
Nu ben ik er trots op. Mijn haar laat 
zien waar ik vandaan kom en wie ik nu 
ben. Mijn haar is echt mijn kroon.
Ik ben Marokkaans en bij speciale 
gelegenheden is het in mijn cultuur 
gebruikelijk om van top tot teen in de 
glam te gaan. Ik kies dan voor geföhnd 
haar met een subtiele wave erin. Ik 
noem het zeemeerminnenhaar, heel 
gemakkelijk met de Dyson Airwrap 
multistyler te maken. Dan voel ik me 
fantastisch en zelfverzekerd. Een gevoel 
waarvan ik vroeger nooit zou hebben 
gedacht dat mijn haar dat kon geven.’ 

Farrah’s look is gemaakt met de Dyson 
Airwrap multistyler. Door krachtige 
luchtdruk ontstaat het coanda-effect, 
waardoor het haar zich rond de stylingtool 
wikkelt. Het resultaat: langhoudende 
krullen of golven.
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VOGUE.NL

A D V E R TO R I A L

Deze stijltang zorgt
voor glad, pluisvrij

haar én is draadloos te
gebruiken

Een revolutionaire stijltang die minder hitte nodig

heeft, gladder haar oplevert en ook nog draadloos

te gebruiken is. Your hair will thank you later.

DY S O N

S H A R E

Beachy waves, krullen of steile lokken: voor

welke look je ook wilt gaan, deze stijltang

tovert je haar om tot een glam coupe. Oók als

je weinig tijd hebt – met een diepe buiging

voor de nieuwste innovatieve haartechnologie.

Flexibele koperen platen

We kennen de klassieke stijltang met rechte,

niet buigzame platen die je meerdere keren

door je haar moet halen om je look te creëren.

Door de extreme hitte raken je lokken

uiteindelijk beschadigd en gaan ze pluizen. Not

so fun, zeker niet op lange termijn.

Dat kan anders, ontdekte Dyson. Zij

ontwikkelden de Corrale: de eerste stijltang

met flexibele koperen platen. Door de

microscharnieren buigt de stijltang zich om

iedere haarlok, waarbij je haar gelijkmatig

wordt verdeeld. Hierdoor steken er geen haren

uit en krijgt de lok van het begin tot het einde

een gladde vorm of krul – zonder dat je dit

hoeft te herhalen. De stijltang levert dezelfde

stijl met minder hitte dan andere stijltangen.

Gevolg? Vijftig procent minder haarschade.

Draadloos 

En het wordt nog beter: de Dyson Corrale-

stijltang is ook draadloos te gebruiken. Door

de 4-cel lithium-ion batterijtechnologie heeft

de tool dezelfde thermische prestaties als die

van een bedrade variant. In zeventig minuten

is de stijltang volledig opgeladen, waarmee je

tot dertig minuten snoerloos kunt stylen. Je

kunt hem dus overal gebruiken – terwijl je die

ene clutch zoekt of zelfs als je al onderweg bent

naar je diner of feestje.

De tool is geschikt voor ieder haartype en

verkrijgbaar in verschillende kleuren en

modellen. Benieuwd wat het voor jouw coupe

gaat doen? Je bestelt ‘m hier.

Vogue
Recommends

FA S H I O N

SUSAN ZIJP

Ultieme tussenjassen:
streetstyle-inspiratie voor
zachte lentedagen

FA S H I O N

ALICE NEWBOLD

De 10 grootste
modelmomenten
herfst/winter 2022, van
Julia Fox’ catwalkdebuut
tot supermodellen bij Off-
White

A D V E R TO R I A L

MERZ AESTHETICS

Hydratatie van binnenuit
voor een natuurlijke
glow? Het kan met deze
beautybehandeling
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HOW-TO: 
GLANZENDE GOLVEN
Golven en vlechten combineren 
beleeft een moment. Social media 
staan er dan ook vol mee. Er zijn 
wel een paar goede tools voor nodig, 
zegt hairstylist Floor Kleyne. Zoals 
een föhn die ervoor zorgt dat pluizig 
haar verdwijnt en een stijltang die 
de glans en gezondheid van je haar 
bewaakt. De Dyson Supersonic föhn 
met Flyaway-opzetstuk gebruikt het 
Coanda-effect om langere haren 
aan te trekken en pluizig haar glad 
te maken, en voorkomt tegelijker-
tijd haarbeschadiging doordat de 
temperatuur constant wordt gemeten 
en bijgeregeld. Datzelfde geldt voor 
de Dyson Corrale stijltang. Die is 
uitgerust met �exibele platen die het 
haar verzamelen zodat je de stijltang 
minder vaak door je haar hoeft te 
halen, zodat je als gebruiker veel meer 
controle hebt over het eindresultaat. 
Dat, én hij is een half uur lang 
draadloos te gebruiken, voor de 
ultieme bewegingsvrijheid.
Op zoek naar deze golf-en-vlecht 
how-to? Floor Kleyne doet het voor 
via de QR-code. 
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DATEDATE
Save theSave the

Vogue en Dyson orga-
niseren samen een 
exclusief event com-

pleet in het teken van summer 
hair health. Tijdens het event 
kun je inspirerende talks bij-
wonen van tal van gerenom-
meerde haarstylisten en 
beautygoeroes. Na de talks 
probeer jij als allereerste het 
nieuwste (nog te lanceren) 
product van Dyson uit én 
krijg je een touch-up van een 
Dyson-haarstylist. Uiteraard 
verlaat je het eenmalige event 
niet zonder een Vogue x 
Dyson-goodiebag. Zie je dan! 

DATUM: DATUM: donderdag 9 juni donderdag 9 juni 
LOCATIE:LOCATIE: AmsterdamAmsterdam 

Beperkt aantal tickets beschikbaar! 

Scan de Scan de 
QR-code QR-code 
en ontdek alle en ontdek alle 
ins =& outs ins =& outs 
van het event van het event 
+ koop je + koop je 
kaarten.kaarten.
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Vogue x Tommy Hilfiger 2022Vogue x Tommy Hilfiger 2022

We nodigen jou als We nodigen jou als friend of the brandsfriend of the brands uit voor het  uit voor het 
exclusieve diner van exclusieve diner van VogueVogue x Tommy Hilfiger op het dakterras  x Tommy Hilfiger op het dakterras 
van de Bijenkorf in Amsterdam. Met dit intieme diner willenvan de Bijenkorf in Amsterdam. Met dit intieme diner willen

we een selecte groep creatieve vrouwen met elkaar verbinden we een selecte groep creatieve vrouwen met elkaar verbinden 
om samen inspirerende verhalen te delen. om samen inspirerende verhalen te delen. 

We hopen dat je erbij kunt zijn! We hopen dat je erbij kunt zijn! 

DatumDatum dinsdag 17 mei 2022 dinsdag 17 mei 2022
AanvangAanvang 19.30 uur  19.30 uur 

DinerDiner 20.00-22.30 uur 20.00-22.30 uur
Locatie Locatie de Bijenkorf Amsterdam,de Bijenkorf Amsterdam,

ingang Dam-zijde, dakterras op de 5ingang Dam-zijde, dakterras op de 5dede verdieping verdieping

Dresscode Dresscode A Touch of VogueA Touch of Vogue
Voorafgaand aan het diner op 11 en 12 mei zal Voorafgaand aan het diner op 11 en 12 mei zal 

een een VogueVogue-stylist je outfit samenstellen-stylist je outfit samenstellen

rsvprsvp
Graag vóór 3 mei naar Graag vóór 3 mei naar luisa@michelbos.comluisa@michelbos.com

xx

VOGUE.NL

EVENT

STYLING SESSIES

INVITE

INSTAGRAM STORY

UUiittbbuunnddiigg  eenn  hheemmeellss  ––  hheett  ddiinneerr  ddaatt  VVoogguuee  ssaammeenn  
mmeett  TToommmmyy  HHiillffiiggeerr  oorrggaanniisseeeerrddee  wwaass  aalllleess  eenn  
mmeeeerr..  NNaa  eeeenn  vveerrkklleeeeddffeeeessttjjee  oopp  ddee  rreeddaaccttiiee,,  
wwaaaarr  aallllee  ggaasstteenn  iinn  TToommmmyy  HHiillffiiggeerr  SSPP2222--  
wwoommeennsswweeaarr  ggeessttookkeenn  wweerrddeenn,,  ggiinnggeenn  ddee  vvooeettjjeess  
vvaann  ddee  vvllooeerr  oopp  ddee  rrooooffttoopp  vvaann  ddee  BBiijjeennkkoorrff..
ffoottooggrraaffiiee  MMIILLAANN  GGIINNOO

ROOFTOP PARTY

Zangeres Elieve en partycrowdZangeres Elieve en partycrowd

Vogue’s hoofdredacteur Yeliz ÇiçekVogue’s hoofdredacteur Yeliz Çiçek

Alle gasten droegen TommyAlle gasten droegen Tommy

Arantxa OosterwoldeArantxa Oosterwolde

Iedereen was team TommyIedereen was team Tommy

Bete van Meeuwen, Zaïre Bete van Meeuwen, Zaïre 
Krieger, Coco Sabajo Krieger, Coco Sabajo 

vogue x tommy hilfigervogue x tommy hilfiger
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Vogue x Lancôme 2022Vogue x Lancôme 2022

Dankzij skincare waarin hoogwaardige 
ingrediënten samenkomen – die te 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen historyhistory. Dat . Dat 
scheelt tijd en stapels potten en flacons. 

De grote huidverzorgingstrend van nu? Minimalisme, 
ook wel skinimalism genoemd. Oftewel, minder voor 
meer. Minder verpakking voor meer product, minder 

lagen huidverzorging voor een natuurlijk gezonde huid en die 
bovenal doet wat ze belooft, het liefst onderbouwd door 
wetenschappelijk onderzoek. 
 Skincareprofessionals verwachten dat steeds meer simpele 
huidverzorgingsroutines in 2022 de boventoon gaan voeren. 
Routines waarbij je zeven lagen product aanbrengt, zijn volgens 
hen passé. Een minimale benadering staat centraal, maar dan 
wel met maximaal effect.  
 Maar wat kies je dan uit het woud van huidverzorgingsproducten? 
Je kunt letten op ingrediënten als vitamine C en niacinamide 
waarvan bewezen is dat ze hun werk doen. Enter Lancôme 
Rénergie H.C.F. Triple Serum dat naast deze twee ook ferulic 
acid bevat, samen verpakt in één innovatieve holster. Maar liefst 
drie jaar deed Lancôme onderzoek om de juiste formule te 
vinden, waar ze tot 2036 patent op heeft. Rénergie H.C.F. Triple 
Serum is dan ook bijzonder. Je krijgt drie hoogwaardige serums 
die ‘apart’ zijn verpakt (zodat ze langer krachtiger en stabiel 
blijven) en via de speciale pomp samen in een dosis vrijkomen. 
Ze pakken zichtbare tekenen van huidveroudering aan zoals 
lijntjes, volumeverlies en donkere vlekken. 

vogue x lancômevogue x lancôme

Kort en 
KRACHTIG

FAVORIETE COCKTAIL
Lancôme Rénergie H.C.F. Triple Serum 
bevat een � jne combinatie aan texturen, 
waaronder een gel, een crème en een 
emulsie die, door een druk op de pomp, 
worden samengevoegd. Wat de ingre-
diënten doen? Hyaluronzuur staat erom 
bekend de huid gladder en voller te 
maken omdat het sterk hydrateert. Het 
vitamine C-derivaat ‘verheldert’ de huid 
en maakt haar egaler, terwijl toegevoegde 
niacinamide zichtbare donkere vlekken 
vervaagt. Ferulic acid is een krachtige 
antioxidant dat schade op je huid 
neutraliseert en haar beschermt tegen 
toekomstige tekenen van veroudering. 
Lancôme deed uitvoerig onderzoek naar 
de werking van het serum. Uit een van 
de studies onder 407 vrouwen wereldwijd 
blijkt dat negen van de tien vrouwen hun 
eigen serum zouden omruilen voor deze. 
Lancôme Rénergie H.C.F. Triple Serum, 
50 ml € 127,50.

Dankzij skincare waarin hoogwaardige Dankzij skincare waarin hoogwaardige 
ingrediënten samenkomen – die te 
Dankzij skincare waarin hoogwaardige 
ingrediënten samenkomen – die te 
Dankzij skincare waarin hoogwaardige 
ingrediënten samenkomen – die te ingrediënten samenkomen – die te 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
ingrediënten samenkomen – die te 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
ingrediënten samenkomen – die te 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
ingrediënten samenkomen – die te 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
ingrediënten samenkomen – die te 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
vergelijken zijn met een powerboost – zijn 
beautyroutines van tig stappen 
scheelt tijd en stapels potten en flacons. 
beautyroutines van tig stappen 
scheelt tijd en stapels potten en flacons. 
beautyroutines van tig stappen 
scheelt tijd en stapels potten en flacons. 
beautyroutines van tig stappen 
scheelt tijd en stapels potten en flacons. 
beautyroutines van tig stappen 
scheelt tijd en stapels potten en flacons. 
beautyroutines van tig stappen 
scheelt tijd en stapels potten en flacons. 

Kort en 
KRACHTIG
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A D V E R TO R I A L

Pak je agenda maar:
Vogue’s eerste beauty-

event staat weer
gepland en jij bent

uitgenodigd

Wie Vogue al langer volgt, weet dat we

bekendstaan om onze evenementen. Wij hebben

goed nieuws.

L A N C Ô M E

S H A R E

Blok donderdag 21 april in je agenda, dan is

het namelijk tijd voor het allereerste Vogue

event van dit jaar. In februari keerde Vogue

Nederland terug in de tijdschriftschappen,

maar wie Vogue al langer volgt, weet dat we

óók de leukste events hosten. En we hebben

goed nieuws: ons eerste beauty-evenement

staat weer gepland.

Vogue event

Een evenement dat je niet wilt missen. Niet

alleen Vogue pakt uit vanwege de

(her)lancering, ook Lancôme, met wie wij deze

eerste editie hosten, heeft iets te vieren.

Namelijk de lancering van hun baanbrekende

Rénergie H.C.F. Triple Serum. Genoeg reden

voor champagne dus.

Naast een glaasje bubbels kun je natuurlijk

nog veel meer verwachten van deze comeback.

Hieronder zes redenen waarom jij erbij wilt

zijn in het Waldorf Astoria.

Beauty Night: waarom jij
erbij wilt zijn

1. Waldorf Astoria

Yes, we said it: het Waldorf Astoria in

Amsterdam. Een prachtlocatie waar we je

graag verwelkomen op onze Beauty Night.

2. Panel Talks

Een ‘beauty’ avond betekent vooral veel praten

en uitproberen. Voor een boeiende discussie

over de toekomst van skincare en beauty (van

binnen én van buiten) gaat Vogue’s kersverse

hoofdredacteur Yeliz Çiçek in gesprek met

Vogue-friends en modellen Maartje Verhoef en

Rose Bertram, Vogue’s Beauty Director Dionne

Pool en Dr. Annie Black, Scientific Director

Lancôme, die speciaal vanuit Parijs overkomt.

3. Rénergie H.C.F. Triple Serum

Veel uitproberen dus ook. Te beginnen met het

nieuwe, innovatieve serum van Lancôme, de

Rénergie H.C.F. Triple Serum. Een serum

waarmee het beautymerk het onmogelijke

mogelijk maakt. Zij zijn er namelijk in

geslaagd drie krachtige ingrediënten te

combineren die voorheen onverenigbaar

waren: hyaluronzuur, vitamine c +

niacinamide (vitamine b3) en ferulic acid. Een

bijzondere stap in de wereld van anti-aging.

© L A N C Ô M E  –  A M A N D A  S E Y F R I E D  I S  H E T  G E Z I C H T
VA N  H E T  N I E U W E ,  B A A N B R E K E N D E  S E R U M

De drie ingrediënten staan bekend om hun

krachtige werking. Samengebracht in één

serum versterken zij elkaar als nooit tevoren.

Een baanbrekende prestatie waar het

beautymerk tot 2036 patent op heeft. En jij

kunt ‘m uitproberen.

Daarnaast kunnen de experts van het

beautymerk je alles vertellen over het belang

van een goede skincare routine, welke

producten geschikt zijn voor jouw huid en hoe

je deze aanbrengt voor een optimaal resultaat.

Onderschat bijvoorbeeld nooit

massagetechnieken voor het gezicht.

4. Touch-up Bar

Door naar de Touch-up Bar, waar je met

behulp van de Shade Finder jouw perfecte

kleur foundation vindt. Dé struggle, wie kent

‘m niet. Na dit bezoekje dus verleden tijd. Net

als het geworstel met jouw mascara: de experts

geven je ook meteen advies over welke

mascara het beste bij jouw lashes past, aan de

hand van de Lash Diagnosis Tool.

5. Skin Screens

Tot slot een leuke, exclusieve afsluiter: een

gepersonaliseerde huidanalyse. Misschien heb

je het Skin Screen huidanalyse-apparaat van

Lancôme al eens op Instagram voorbij zien

komen. Op verschillende plekken in Nederland

kun je jouw huid letterlijk en figuurlijk onder

de loep laten nemen, maar het apparaat reist

speciaal voor Vogue af naar het Waldorf.

‘Screen’ je huid en laat het je vertellen wat het

nodig heeft. Gedetailleerder wordt het niet.

6. Goodiebag

Uiteraard ga je niet naar huis zonder

goedgevulde goodiebag – een traditie tijdens al

onze evenementen die we met liefde

voortzetten. Deze editie van Beauty Night vól

met de mooiste producten ter waarde van 275

euro.

Vogue x Lancôme Beauty Night vindt

donderdag 21 april plaats in het Waldorf

Astoria in Amsterdam, van 18.00 uur tot

21.00 uur. Er zijn maar 38 kaarten, dus

wacht niet te lang met het scoren van jouw

ticket (75 euro per stuk).

Vogue
Recommends

C E L E B R I T Y

EMILY CHAN

Bekijk de beste looks van
de Oscars 2022 afterparty

FA S H I O N

SUSAN ZIJP

De skinny jeans is dood –
en deze spijkerbroeken
willen we wél dragen

C E L E B R I T Y

RADHIKA SETH

Alle spraakmakende
momenten die je gemist
hebt tijdens de Oscars
2022
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MARTINE FINDHAMMER

Marte Boneschansker:
‘Mijn nachtkastje is een
altaar met kristallen, een
olielamp en wierook’
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Niet alleen Niet alleen VogueVogue pakt uit vanwege de (her)lancering,  pakt uit vanwege de (her)lancering, 
ook Lancôme, met wie wij deze eerste editie hosten, ook Lancôme, met wie wij deze eerste editie hosten, 
heeft iets te vieren. Namelijk de lancering van hun heeft iets te vieren. Namelijk de lancering van hun 

baanbrekende Rénergie H.C.F. Triple Serum. Genoeg baanbrekende Rénergie H.C.F. Triple Serum. Genoeg 
reden dus voor champagne.reden dus voor champagne.

Naast een glaasje bubbels kun je natuurlijk nog veel meer Naast een glaasje bubbels kun je natuurlijk nog veel meer 
verwachten van deze comeback.verwachten van deze comeback.

Lees Lees hierhier alles over de  alles over de Vogue x Lancôme Beauty Night.Vogue x Lancôme Beauty Night.

DATUM 21 april 202221 april 2022
TIJD 18.00 - 21.00 uur18.00 - 21.00 uur

LOCATIE Waldorf Astoria, Waldorf Astoria, 
Herengracht 542-556, 1017 CG AmsterdamHerengracht 542-556, 1017 CG Amsterdam

Inclusief goodiebag t.w.v. € 275Inclusief goodiebag t.w.v. € 275

rsvp
Er zijn een gering aantal plekken dus graag horen Er zijn een gering aantal plekken dus graag horen 

we voor woensdag 13 april of je erbij kunt zijn. we voor woensdag 13 april of je erbij kunt zijn. 
Mail naar Mail naar sofia@michelbos.com.sofia@michelbos.com.

With love,With love,

VogueVogue

GGrraaaagg  nnooddiiggeenn  wwee  jjee  uuiitt  vvoooorr  oonnzzee  
eeeerrssttee  VVoogguuee  xx  LLaannccôômmee  BBeeaauuttyy  NNiigghhtt  

oopp  ddoonnddeerrddaagg  2211  aapprriill..  
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Vogue x Levi’s 2022Vogue x Levi’s 2022

PPoollyyaammiiddee  ttrruuii  €€  6699,,9955,,  
jjeeaannss  €€  113399,,9955,,  
vviinnttaaggee  ttrruucckkeerrjjaacckk,,  
aalllleess  LLEEVVII’’SS  

SIOEJENG
Sioejeng Tsao (31) is een multidisciplinaire, queer en 

polyamoureuze creatief uit Amsterdam, die van haar 
 kwetsbaarheid haar kracht maakt. 

Is mode een uitlaatklep voor jou? ‘Mijn kledingstijl is 
een verlengstuk van mijzelf en van mijn kunst. Ik ben heel 

expressief: ik hou van colour-blocking, klompen of 
Crocs, en van spelen met make-up, zoals een felkleurige 

eyeliner. Ik wil een lach toveren op de gezichten van 
mensen die me zien.’

Wat betekent creativiteit voor jou? ‘Je fantasie de vrije 
loop laten en iets creëren uit het niets. Het voelt ook als 
mijn verantwoordelijkheid om boodschappen naar voren 
te brengen van gemarginaliseerde groepen, zeker sinds 

Black Lives Matter. Op een van mijn werken beeld ik de 
struggle van een non-binair persoon uit, waarin veel 

mensen zich kunnen herkennen. Het werkt helend als je 
weet dat je niet als enige door een proces gaat dat 

ontzettend eenzaam kan voelen.’ 

Op welk werk ben je trots? ‘Op een print van een 
vrouw die op mij lijkt, met daarachter een representatie 

van een voorouder in traditionele kleding, die haar hand 
op de schouder van haar nakomeling heeft. Als bi-cultu-

rele vrouw in twee werelden heb ik me lang niet goed 
kunnen wortelen. Dit beeld representeert een herwon-
nen trots: dat ik trots mag zijn op zowel mijn roots hier 

als in Oost-Azië.’
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LLeevvii’’ss  ssttaaaatt  bbeekkeenndd  oomm  ddee  
iiccoonniisscchhee  jjeeaannssffiittss..  TTeerr  eerree  vvaann  
hheett  hhoonnddeerrddvviijjffttiigg  jjaaaarr  bbeessttaaaann  
vvaann  ddee  550011  ––  ttiijjddllooooss,,  rraauuww  eenn  
vveeeellzziijjddiigg  ––  lliicchhtteenn  wwee  ssaammeenn  mmeett  
hheett  CCaalliiffoorrnniisscchhee  ccuullttllaabbeell  ddrriiee  
vvrriijjggeevvoocchhtteenn  jjoonnggee  kkuunnsstteennaaaarrss  uuiitt..  
iinntteerrvviieeww  KKAAIIRRAA  VVAANN  WWIIJJKK    ffoottooggrraaffiiee  HHAAJJAARR  
BBOOUUDDHHAANN  ccrreeaattiivvee  LLIINNDDAA  GGÜÜMMÜÜSS  GGEERRRRIITTSSEENN  
ssttyylliinngg  XXAAVVIIEERRAA  AAUUBBRRII

IRIÉE 
Met haar kleurrijke, figuratieve schilderijen in intuïtieve 
stijl zit de Rotterdamse Iriée Zamblé (26) in de lift. 

Is kleding een uitlaatklep voor jou? 
‘Ik hou van kleur, onverwachte stijlcombinaties en de 
jaren zeventig. Ik ben deels Ivoriaans en draag graag 
sieraden uit Ivoorkust. Ik vind het fijn om die culturele 
aspecten soms in mijn stijl naar voren te laten komen.’

Wat betekent creativiteit voor jou? ‘Lef hebben om 
gewoon te doen, te experimenteren en onafhankelijk te 
zijn. Onafhankelijk denken vind ik de grootste vorm 
van creativiteit.’

Wanneer voelde je voor het laatst een enorme 
creatieve impuls? ‘Tijdens mijn bezoek aan Kunsthal 
KAdE in Amersfoort, waar elke wand in de Elleboog-
kerk beschilderd was door Gijs Frieling. Die grootsheid 
vond ik heel inspirerend.’ 

Waar ben je trots op? ‘Binnenkort wordt bekend dat 
ik een prestigieuze kunstprijs heb gewonnen. Ik denk 
dat ik zo ver ben gekomen door een combinatie van 
serieuze toewijding en de mensen om mij heen. Dat de 
juiste mensen niet alleen deuren willen openen, maar 
ook openhouden.’

IIRRIIÉÉEE  KKaattooeenneenn  hheerreennoovveerrhheemmdd  LLEEVVII’’SS  €€  7744,,9955,,  oooorrbbeelllleenn  BBYY11OOAAKK  
LLiinnkkss::  ssppiijjkkeerrjjaacckk  €€  113399,,9955,,  kkaattooeenneenn  TT--sshhiirrtt  €€  3344,,9955,,  
jjeeaannss  €€  112299,,9955,,  aalllleess  LLEEVVII’’SS,,  oooorrbbeelllleenn  eenn  kkeettttiinngg  SSIIFF  JJAAKKOOBBSS

IINN  AARRTT
WWEE  TTRRUUSSTT
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LOTUS 
De Amsterdamse Lotus Krabbé (21) voelt zich aangetrokken 
door de romantiek en rauwe kwaliteit van het alledaagse. 

Hoe uit je je in je manier van kleden? ‘Ik draag veel 
spijkerbroeken, leren jassen en laarzen die ik afdraag en 
dan weer oplap. Af en toe kies ik voor meer kleur en vorm, 
zoals een vintage rode bloes met grote mouwen en een 
hoge kraag.’ 

Wat betekent creativiteit voor jou? ‘Voor mij is het 
schilderen, dat is al van jongs af aan mijn manier om me te 
uiten. Sinds kort zit ik in een oude, vervallen garage in 
Amsterdam-Zuid. Met half-rottende houten balken met 
boeiende vormen en planten die naar binnen groeien. Te 
gek, het voelt als mijn eigen universum.’ 

Wanneer voelde je je voor het laatst heel geïnspireerd? 
‘Ik heb bijna een jaar gereisd door Bosnië, Servië, Turkije 
en Georgië. Op een straathoek zag ik prachtige, oude 
vrouwtjes in traditionele kleding die appels verkochten.  
Ik heb een hele verzameling foto’s van dit soort kleine 
momenten. Ik schilder graag het alledaagse en de mense-
lijkheid daarin.’ 

Waar ben je trots op? ‘Dat ik zo zeker weet dat ik dit wil 
doen en me daar volledig aan overgeef.’
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Vogue x H&M 2022Vogue x H&M 2022

FASHION CLOSET SALE

vogue x h&mvogue x h&m

Deze maand is het zover: Vogue selecteert exclusieve fashion items 
uit het modehok (waar alles wordt verzameld in voorbereiding 
op de shoots) en biedt ze aan bij H&M Resell. Deze service zit 
in de winkel zelf, wat het makkelijk maakt items te passen en te 
combineren met nieuwe stukken. Een topkans om de hand te 
leggen op allerlei designermoois, van kleding en accessoires tot 
schoenen. Allemaal voor prijzen die uiteenlopen van € 20 tot niet 
meer dan € 150. 

Startblokken
Vanaf zaterdag 3 september 2022 zijn de Vogue-items – óók  
de kleding op deze pagina's – te koop in de H&M-winkel in 

AAllttiijjdd  aall  ggeeddrroooommdd  vvaann  eeeenn  kkaannss  oomm  hheett  mmooddeehhookk  vvaann  VVoogguuee  uuiitt  
ttee  pplluuiizzeenn??  HHaaaasstt  jjee  ddaann  nnaaaarr  ddee  eeeerrssttee  HH&&MM  RReesseellll,,  eeeenn  bbrriilljjaanntt  
iinniittiiaattiieeff  oomm  pprree--lloovveedd  iitteemmss  ttee  kkooppeenn  eenn  vveerrkkooppeenn..  

Amsterdam-Noord. De eerste Resell in Nederland, want er 
komen er nog meer aan. 

Zo werkt het
Uitgekeken raken op een item dat verder nog prima is? Het 
overkomt de besten. Wie H&M Member is, kan ze verkopen via 
Resell, waar er een seizoenswaardige collectie van wordt samen-
gesteld, en je krijgt er 40% commissie over. Ideaal voor kleding-
stukken die een tweede leven verdienen. Een H&M Resell-account 
is trouwens zo gemaakt via de H&M-app. Daar is meteen te 
lezen hoe items kunnen worden geregistreerd en is een tijdslot 
te boeken om ze naar de winkel te brengen. See you there! 
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Vogue x Gimber 2022Vogue x Gimber 2022

vogue x gimbervogue x gimber

‘‘YYoouu  ddoonn’’tt  nneeeedd  bboooozzee  ttoo  lleett  lloooossee’’  iiss  ddee  ggeeddaacchhttee  
aacchhtteerr  GGiimmbbeerr,,  eeeenn  mmooooii  vveerrppaakktt  bbiioollooggiisscchh  

ggeemmbbeerrccoonncceennttrraaaatt  ((ddaatt  ooookk  ddee  ppeerrffeeccttee  bbaassiiss  vvoorrmmtt  
vvoooorr  mmoocckkttaaiillss!!))..  VVoogguuee  sspprreeeekktt  bbeeddeennkkeerr  DDiimmiittrrii  

OOoosstteerrllyynncckk  iinn  ddee  ggeemmbbeerrbboosssseenn  iinn  PPeerruu..  

BOOZE-
FREE FUN

heb mijn laatste centen bijeengeraapt en geïn-
vesteerd in het maken van vijfentwintig �essen. 
En zo is het begonnen. De naam Gimber is 
een mix van de drie talen die wij thuis door 
elkaar spreken: Nederlands, Frans en Engels.’

Als je in een bar of club een mocktail be- 
stelt, zeggen ze vaak: ‘Eh … we kunnen de 
alcohol wel weglaten?’ Zit je daar, met een 
peperduur glaasje sap. Hoe komt dat, denk 
je? ‘Er is een mocktailcultuur waarbij het alcoholvrije gegeven veel  
kwaad wordt aangedaan. Zonder enige �nesse en �jngevoeligheid,  
maar wel met veel suiker. Terwijl het vandaag de dag prima mogelijk  
is om stevige mocktails te maken met pit en smaak. Water met smaakjes 
en sapjes met suiker mengen, daar heb ik een hekel aan. Vervang alcohol 
alsjeblieft niet door een andere suikerbom. Maak bijvoorbeeld eens de 
speciaal voor Vogue ontworpen Vogue X Gimber-mocktail.’ (Zie het recept 
hiernaast.)

Jullie slogan is You don’t need booze to let loose. Zit daar een diepere 
gedachte achter? ‘In Vlaanderen is de sociale druk hoog. Ik denk dat de 
situatie in Nederland vergelijkbaar is. Wij willen bewijzen dat je absoluut 
geen alcohol nodig hebt om er een feestje van te maken, integendeel. Met 
Gimber ben je de volgende dag gewoon scherp. Dat is onze missie 
geworden: je kunt evengoed lol hebben als je niet drinkt, of een paar 
glazen minder. Iedereen mag het op zijn manier doen natuurlijk, het is 
een persoonlijke zaak en jij stelt je eigen limiet, maar sociale druk moeten 
we elkaar niet opleggen. Alcohol drinken is namelijk puur een sociaal en 
cultureel gegeven. We grijpen te pas en te onpas naar de �es. Het normale 
van alcohol moet bevraagd worden, het ís namelijk niet normaal om zo 
veel te drinken als wij doen. Het heeft zo’n impact op je leven als je af en 
toe eens minder, alleen al voor je energie en positiviteit. Drink bijvoorbeeld 
een mooie mocktail, die kun je ook met Gimber maken.’
Gimber is te koop bij o.a. de Bijenkorf en EkoPlaza v.a. € 13,95. De limited-
edition �es i.s.m. kunstenaar Vexx is gebaseerd op zijn NFT-kunstwerk, exclusief 
te zien in Moco Museum Amsterdam. Op vogue.nl lees je alles rond het feestelijke 
Vogue x Gimber-event op 5 oktober, van 20.30 tot 22.30 uur!

‘‘  JJEE  HHEEBBTT  
AABBSSOOLLUUUUTT  
GGEEEENN  
AALLCCOOHHOOLL  
NNOODDIIGG  OOMM  EERR  
EEEENN  FFEEEESSTTJJEE  
VVAANN  TTEE  MMAAKKEENN’’

Wat is Gimber en hoe kwam je op het 
idee? ‘Ik vond mezelf vaak terug op 
feestjes waar ik een glaasje minder wilde 
drinken. De enige andere optie was dan 
een gesuikerd sodadrankje of plat water. 
Lang heb ik naar alternatieven gezocht. 
Toen mijn vrouw in Zuid-Frankrijk van 
de markt terugkwam met gember en ik 
dat geperst dronk, dacht ik: wauw, dit is 
wodka in de mond en zou perfect alcohol 
kunnen vervangen! Het geeft de kick 
ervan, maar is gezond en laag in suiker.
Vrienden en kennissen wilden er ook een 
�es van hebben. Toen besefte ik dat veel 
mensen willen minderen met alcohol. Ik 

Vogue X Gimber-Vogue X Gimber-
mocktailmocktail
Bold, fashionable with Bold, fashionable with 
a little bit of spicea little bit of spice
IngrediëntenIngrediënten
35 ml Gimber N°1 The Original35 ml Gimber N°1 The Original
25 ml balsamicosiroop 25 ml balsamicosiroop 
30 ml verse gepureerde peer30 ml verse gepureerde peer
70 ml troebele appelsap70 ml troebele appelsap
3 ringetjes verse chilipeper3 ringetjes verse chilipeper

GlasGlas
CocktailcoupeCocktailcoupe

MethodeMethode
Stamp de chili fijn in een Stamp de chili fijn in een 
cocktailshaker, voeg de overige cocktailshaker, voeg de overige 
ingrediënten toe en shake dit ingrediënten toe en shake dit 
met ijs. Schenk dit uit door een met ijs. Schenk dit uit door een 
fijne zeef in een voorgekoeld fijne zeef in een voorgekoeld 
cocktailglas. cocktailglas. 

GarneringGarnering
Rozemarijn op de rand van Rozemarijn op de rand van 
het glas en branden zodat de het glas en branden zodat de 
aroma’s vrij komen.aroma’s vrij komen.

De limited edition fles De limited edition fles 
met NFT-kunstenaar Vexxmet NFT-kunstenaar Vexx

The perfect serve: The perfect serve: 30ml Gimber 30ml Gimber 
met 200ml fris bruisend water met 200ml fris bruisend water 
en een takje tijmen een takje tijm
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