
20242024



VIDEO



 51K followers51K followers
1,6M likes1,6M likesPRINT

SOCIAL

ONLINE

EVENT

ONLINE

Print circulation 40,000Print circulation 40,000

850,000 users per month850,000 users per month

 254K followers254K followers
1 million reach per month1 million reach per month

THE WORLD OF VOGUE
1,850,000 page views per month1,850,000 page views per month

Facebook: 157K followersFacebook: 157K followers
Pinterest: 23K followersPinterest: 23K followers



EDITORIAL 
MISSION



‘Always looking for new 
creative talents and 
always chasing well- 

known namesʼ

XXXX
XXXX 
XXX

ʻOur strength lies 
in creating our own 

unique contentʼ

ʻVogue aims to radiate 
something positive and 

spot-onʼ

ʻWith Vogue we 
empower and 
inspire Dutch  

womenʼ

ʻFashion provides creativity 
and aspiration, it is our way

to express ourselvesʼ

ʻMen's fashion is becoming 
a source of inspiration

 for womenʼ

ʻIt is all about beauty, 
from the inside, not 

the outsideʼ

LINDA GÜMÜS GERRITSEN
fashion director

DIONNE POOL
beauty director

STIJN DE VRIES
editor Vogue Man

XAVIERA AUBRI
fashion editor

MARIE NANETTE SCHAEPMAN
founding editor & creative director

YELIZ CICEK
editor in chief

ZOÉ ZINDZI VAN HALEN
beauty editor



VOGUE 1-2 / TALENT ISSUE
IN STORES 

DECEMBER 23, 2023 

VOGUE 3 / BIG FASHION ISSUE
IN STORES FEBRUARY 15

VOGUE 4 / ICONIC ISSUE
IN STORES MARCH 14

VOGUE 5 / VOICES OF CHANGE
IN STORES APRIL 18

VOGUE 7-8 / MUSIC ISSUE
IN STORES JUNE 27

VOGUE 10 / VOGUE MAN
IN STORES SEPTEMBER 19

VOGUE 9 / SEPTEMBER ISSUE
IN STORES AUGUST 22

VOGUE 11 / AMSTERDAM ISSUE
IN STORES OCTOBER 17

VOGUE 12 / FESTIVE ISSUE
IN STORES NOVEMBER 14

VOGUE 1-2 TALENT ISSUE
IN STORES DECEMBER 19

EDITORIAL HIGHLIGHTS

VOGUE 6 / LOVE ISSUE
IN STORES MAY 16 

VOGUE DOWNTOWN
EVENT



TALENT ISSUE
This winter we present our very first Talent Issue. This winter we present our very first Talent Issue. 

The Issue provides a platform to new talent in photography and modelling.The Issue provides a platform to new talent in photography and modelling.
We invited young talents to join the Vogue photography challenge. We invited young talents to join the Vogue photography challenge. 

The winners will be featured in the issue, together with established young The winners will be featured in the issue, together with established young 
Vogue talents and well known names that capture upcoming models. Vogue talents and well known names that capture upcoming models. 

Vogue’s Talent Issue will be featured via print and online channels. Vogue’s Talent Issue will be featured via print and online channels. 
December 23 2023, Vogue will launch the first Talent Issue. December 23 2023, Vogue will launch the first Talent Issue. 

ISSUE 1-2 / IN STORES DECEMBER 23



This April we launch our third Voices of Change IssueThis April we launch our third Voices of Change Issue
selecting changemakers and futuremakers within selecting changemakers and futuremakers within 

fashion - culture - empowerment - science and sustainability. fashion - culture - empowerment - science and sustainability. 
Each Voice of Change Issue has its own theme.Each Voice of Change Issue has its own theme.

Vogue’s Voices of Change Issue will be featured via print, online channels and events. Vogue’s Voices of Change Issue will be featured via print, online channels and events. 
April 28 2024, Vogue will launch the third Voices of Change Issue. April 28 2024, Vogue will launch the third Voices of Change Issue. 

VOICES OF CHANGE
ISSUE 5 / IN STORES APRIL 18



The Summer issue of Vogue is all about music. The Summer issue of Vogue is all about music. 
We celebrate the festival season with bands, singers and DJs.We celebrate the festival season with bands, singers and DJs.

Vogue is set to organise a spectacular music event with a Vogue is set to organise a spectacular music event with a 
special mystery partnerspecial mystery partner

Vogue’s Music Issue will be featured via print, online channels and Vogue’s Music Issue will be featured via print, online channels and 
event collaborations. June 27 2024, Vogue will launch the first event collaborations. June 27 2024, Vogue will launch the first 

Music Issue. Music Issue. 

MUSIC ISSUE
ISSUE 7/8 / IN STORES JUNE 27



The September Issue coincides with Vogue’s Downtown event on September 5.The September Issue coincides with Vogue’s Downtown event on September 5.
We go all out to celebrate new fashion season with readers and friends of the brand in the heart of We go all out to celebrate new fashion season with readers and friends of the brand in the heart of 

Amsterdam; the PC Hooftstraat. This immersive brand experience will focus on various show elements Amsterdam; the PC Hooftstraat. This immersive brand experience will focus on various show elements 
and will give brands the unique opportunity to showcase within this high-end environment. and will give brands the unique opportunity to showcase within this high-end environment. 

Vogue Downtown will be reported on extensively via print and online channels. Vogue Downtown will be reported on extensively via print and online channels. 

VOGUE DOWNTOWN
GET READY FOR SEPTEMBER 5



This fall we introduce our very first Vogue Man, a seperate issue and sequel to our special this year. This fall we introduce our very first Vogue Man, a seperate issue and sequel to our special this year. 
We can no longer ignore it, men's fashion is more vibrant than ever. Men's fashion has We can no longer ignore it, men's fashion is more vibrant than ever. Men's fashion has 

acquired its own signature, with its own novel silhouettes. While we hope to inspire men acquired its own signature, with its own novel silhouettes. While we hope to inspire men 
with this issue, we know women find these looks just as desirable.with this issue, we know women find these looks just as desirable.

September 19 2024, Vogue will launch the first Vogue ManSeptember 19 2024, Vogue will launch the first Vogue Man

VOGUE MAN
ISSUE 10 / IN STORES SEPTEMBER 19



To celebrate the 750th anniversary of the city Amsterdam, To celebrate the 750th anniversary of the city Amsterdam, 
we will dedicate our October Issue entirely to the hometown of we will dedicate our October Issue entirely to the hometown of 

Vogue Netherlands: Amsterdam. A tribute to the city by a famous Vogue Netherlands: Amsterdam. A tribute to the city by a famous 
international photographer.international photographer.

Vogue’s Amsterdam Issue will be featured via print and Vogue’s Amsterdam Issue will be featured via print and 
online channels. October 17 2023, Vogue will launch the Amsterdam Issue. online channels. October 17 2023, Vogue will launch the Amsterdam Issue. 

AMSTERDAM ISSUE
ISSUE 11 / IN STORES OCTOBER 17



DIGITAL 



 ... is the online authority in the field of fashion, beauty, culture, living & more.  ... is the online authority in the field of fashion, beauty, culture, living & more. 

Intelligent  |  Outstanding quality in text and (moving) images  |  Focus on sustainability Intelligent  |  Outstanding quality in text and (moving) images  |  Focus on sustainability 
Inclusive & Diverse  |  Exclusive (social media) contentInclusive & Diverse  |  Exclusive (social media) content

Exclusive fashion & beauty content • In-depth interviews • Op-eds • Lifestyle, health & food • Vogue Man • Vogue LivingExclusive fashion & beauty content • In-depth interviews • Op-eds • Lifestyle, health & food • Vogue Man • Vogue Living

VOGUE.NL



CONTENT PILLARSFASHION & SHOPPING

CELEBS, ROYALS, MODELS, STREETSTYLE, CATWALKCELEBS, ROYALS, MODELS, STREETSTYLE, CATWALK
The latest fashion news: from street style to runway The latest fashion news: from street style to runway 
looks and iconic red carpet outfits. looks and iconic red carpet outfits. 

Formats: Formats: 
- Trend articles: what are we wearing and why- Trend articles: what are we wearing and why
- Editor's Choice, by Yeliz and online editors- Editor's Choice, by Yeliz and online editors
- Research articles on sustainability- Research articles on sustainability

BEAUTY TIPS, HEALTH, HAIR AND SKIN CAREBEAUTY TIPS, HEALTH, HAIR AND SKIN CARE
Beauty hypes and self-care tips, as well as background Beauty hypes and self-care tips, as well as background 
stories about developments in the field of health.stories about developments in the field of health.

Formats:Formats:
- Vogue's beauty review- Vogue's beauty review
- Health and food articles- Health and food articles
- Shoppings- Shoppings

 

INTERIORS, TRAVEL, WEDDINGSINTERIORS, TRAVEL, WEDDINGS
The best hotspots, (online) stores, hotels and The best hotspots, (online) stores, hotels and 
restaurants from around the world. Vogue Living’s restaurants from around the world. Vogue Living’s 
photoshoots are also published exclusively on vogue.nl.photoshoots are also published exclusively on vogue.nl.

Formats:Formats:
- List of shops / hotels / restaurants / hotspots- List of shops / hotels / restaurants / hotspots
- Travel tips, by regular contributor Xaviera Aubri- Travel tips, by regular contributor Xaviera Aubri

LIVING
BEAUTY

ART & DESIGN, TV & FILM, VOICESART & DESIGN, TV & FILM, VOICES
Inspiring interviews with ‘Vogue Voices’ and op-eds. Inspiring interviews with ‘Vogue Voices’ and op-eds. 
Vogue also highlights the best museums, films, series Vogue also highlights the best museums, films, series 
and books.and books.

Formats: Formats: 
- Vogue Voices- Vogue Voices
- Astrology- Astrology
- Op-eds- Op-eds

CULTURE



Target audience

TARGET GROUP
Both Vogue & vogue.nl target sophisticated and confident of self-assured women / men / x. The Dutch Both Vogue & vogue.nl target sophisticated and confident of self-assured women / men / x. The Dutch 
Vogue reader is intelligent, worldly, diverse in both age and background, and highly interested in fashion, Vogue reader is intelligent, worldly, diverse in both age and background, and highly interested in fashion, 
beauty, lifestyle and culture. Our readers appreciate being informed and inspired about a wide range of beauty, lifestyle and culture. Our readers appreciate being informed and inspired about a wide range of 

topics, from outfits to food, interior and travel. They are deeply committed to issues such as climate and topics, from outfits to food, interior and travel. They are deeply committed to issues such as climate and 
inclusion. Vogue.nl reaches early adopters who appreciate quality in all aspects of life.inclusion. Vogue.nl reaches early adopters who appreciate quality in all aspects of life.

18-24 years (17%) 18-24 years (17%) 
25-34 years (34%)25-34 years (34%)
35-44 years (26%) 35-44 years (26%) 

45 years and older (23%)*45 years and older (23%)*

*Source: Vogue.nl Meta Marketing Target Groups February ‘24*Source: Vogue.nl Meta Marketing Target Groups February ‘24



NEWNEW
OPPORTUNITIESOPPORTUNITIES



SUSTAINABLE 
INITIATIVES 

At Vogue, we strongly support sustainable brands and initiatives, striving for a At Vogue, we strongly support sustainable brands and initiatives, striving for a 
better future for our planet. By introducing dedicated pages on sustainability better future for our planet. By introducing dedicated pages on sustainability 

within Vogue, we offer the opportunity to highlight your brand and/or initiative within Vogue, we offer the opportunity to highlight your brand and/or initiative 
with tailor-made content in print. with tailor-made content in print. 

Online extension possible. Online extension possible. 



BEAUTY LAB 

Beauty, a principal pillar of Vogue, is well represented each Beauty, a principal pillar of Vogue, is well represented each 
issue. New in 2024 is Vogue Lab, where we ask either a Vogue issue. New in 2024 is Vogue Lab, where we ask either a Vogue 
beauty editor or Vogue friend to test a product personally and beauty editor or Vogue friend to test a product personally and 

review it for our print edition.review it for our print edition.

Online extension possible.Online extension possible.  



VOICES 
OF CHANGE

With Voices of Change Vogue provides a platform to game With Voices of Change Vogue provides a platform to game 
changers. We organize talks with our editor in chief Yeliz, candidly changers. We organize talks with our editor in chief Yeliz, candidly 

addressing the challenges we are facing in the world of fashion addressing the challenges we are facing in the world of fashion 
and beauty.and beauty.

The interviews will be featured in print, online The interviews will be featured in print, online 
and throughout events. and throughout events. 



FOLDOUT 
ADVERTISEMENT

In 2023 we introduced a brand new position for an In 2023 we introduced a brand new position for an 
amazing foldout advertisement right in the heart of the magazine.amazing foldout advertisement right in the heart of the magazine.



PREVIOUSPREVIOUS
COLLABORATIONSCOLLABORATIONS



AATTEELLIIEERR  NNIINNAAMMOOUUNNAAHH  

IINNDDIIAA  TTuulleenn  ttoopp  mmeett  zziijjddeenn  ssttrriikk,,  zziijjddeenn  
rrookk  mmeett  sslleeeepp,,  bbeeiiddee  AACCNNEE  SSTTUUDDIIOOSS  pp..oo..aa..,,  
ssttrraappppyy  ppuummppss  DDRRIIEESS  VVAANN  NNOOTTEENN  
€€  556655,,  1188--kkaarraaaattss  ggoouuddeenn  oooorrbbeell  mmeett  oonnyyxx  
eenn  ddiiaammaanntteenn  CCAARRTTIIEERR  €€  2288..990000

CCOORREEYY  SSaattiijjnnzziijjddeenn  bbllaazzeerr  mmeett  zziillvveerreenn  
bboorrdduuuurrsseellss  eenn  NNiinnaammoouunnaahh--llooggoo  pp..oo..aa..,,  
wwoolllleenn  PPrroovvookkee--ppaannttaalloonn  €€  336600,,  HHoowwlleerr--  
bboooottss  €€  442200,,  aalllleess  NNIINNAAMMOOUUNNAAHH

TTIIMM  CCHHRRIISSTTIIAANNII  ((lliinnkkssaacchhtteerr))  
WWoolllleenn  bbllaazzeerr  €€  554400,,  kkaattooeenneenn  oovveerrhheemmdd  
€€  333300,,  wwoolllleenn  ppaannttaalloonn  €€  336600,,  aalllleess  
NNIINNAAMMOOUUNNAAHH

NNIINNAAMMOOUUNNAAHH  LLAANNGGEESSTTRRAAAATT
BBllaazzeerr  eenn  rrookk,,  bbeeiiddee  pp..oo..aa..,,  lleerreenn  llaaaarrzzeenn  
€€  881100,,  aalllleess  NNIINNAAMMOOUUNNAAHH

MMOODDEELL  SSIIDDDDHHAARRTTAA  ZZiijjddeenn  
sshhoowwppiieeccee  ggeeddrraaggeenn  oovveerr  eeeenn  ppaanniieerrss,,  eeeenn  
aacchhttttiieennddee--eeeeuuwwssee  oonnddeerrrrookkccoonnssttrruuccttiiee  
pp..oo..aa..,,  lleerreenn  HHoowwlliinngg--bboooottss  €€  558800,,  
bbeeiiddee  NNIINNAAMMOOUUNNAAHH

360º NETFLIX 

AAllss  ddee  QQuueeeenn  hheett  ccoommmmaannddss,,  ddaann  kkoomm  jjee  ––  iinn  
jjee  mmooooiissttee  kklleeeeddjjee..  OOpp  ddee  GGaarrddeenn  PPaarrttyy  vvaann  
VVoogguuee  NNLL  xx  NNeettfflliixx  eenn  iinn  aaaannwweezziigghheeiidd  vvaann  TThheeiirr  
MMaajjeessttiieess  QQuueeeenn  CChhaarrlloottttee  eenn  KKiinngg  GGeeoorrggee,,  
aakkaa  jjuunniiccoovveerrsstteerrrreenn  IInnddiiaa  AAmmaarrtteeiiffiioo  eenn  CCoorreeyy  
MMyyllcchhrreeeesstt,,  vvuullddee  ddee  ttuuiinn  vvaann  HHuuiizzee  FFrraannkkeennddaaeell  
zziicchh  mmeett  ddee  ttoonn..  ffoottooggrraaffiiee  MMIILLAANN  GGIINNOO

GARDEN PARTY

Model en performing artist Model en performing artist 
Cherella Gessel. Cherella Gessel. 

Eén van de modellen, Eén van de modellen, 
caught in the moment.caught in the moment.

Modellen in ontwerpen van Modellen in ontwerpen van 
Dylan Westerweel. Dylan Westerweel. 

Model in de coverjurk Model in de coverjurk 
van Viktor & Rolf.van Viktor & Rolf.

MMA Fighter Denise Kielholtz MMA Fighter Denise Kielholtz 
Gerges en Hajar L’Merrouni, founder Gerges en Hajar L’Merrouni, founder 

of Maison Hijab. of Maison Hijab. 

Vogue’s brand director Vogue’s brand director 
Nieke Mulder.Nieke Mulder.

LM Flower Fashion Productions, hortensia’s: LM Flower Fashion Productions, hortensia’s: 
Hydrangeaworld, pioenen: My Peony Society, Hydrangeaworld, pioenen: My Peony Society, 
anthuriums: Anthurium.info, chrysanten: anthuriums: Anthurium.info, chrysanten: 
Zentoo Chrysanthemums, lelies: Qualily. Zentoo Chrysanthemums, lelies: Qualily. 

Modellen sieren de tuinen Modellen sieren de tuinen 
van Huize Frankendael in van Huize Frankendael in 
ontwerpen van Tim Dekkers.ontwerpen van Tim Dekkers.

Ontwerpduo Viktor en Rolf.Ontwerpduo Viktor en Rolf.

Model slash dj Arantxa Oosterwolde.Model slash dj Arantxa Oosterwolde.

Junicoverster Corey Mylchreest.Junicoverster Corey Mylchreest.

Hoofdredacteur Hoofdredacteur 
Yeliz Çiçek  Yeliz Çiçek  

en model en model 
Gia Bab.Gia Bab.

Fotograaf Jasper Abels.Fotograaf Jasper Abels.

Vogue’s editorial coordinator Vogue’s editorial coordinator 
en visual editor Zoé van Halen.en visual editor Zoé van Halen.

De hostessen verwelkomen de gasten in De hostessen verwelkomen de gasten in 
couturejurken van Rosalie Boonstra.couturejurken van Rosalie Boonstra.

Ontwerper Dylan Ontwerper Dylan 
Westerweel.Westerweel.

JunioversterrenJunioversterren  
CoreyCorey  MylchreestMylchreest  

enen  IndiaIndia  Amarteifio.Amarteifio.

Vogue’s modeteam in full force: Vogue’s modeteam in full force: 
Iona, Nancy en Julie.Iona, Nancy en Julie.
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vvoogguuee  ppaarrttyy

To officially launch the new Netflix’ hitserie ‘Queen Charlotte, To officially launch the new Netflix’ hitserie ‘Queen Charlotte, 
A Bridgerton Story’, we created a magical fashion shoot with the two A Bridgerton Story’, we created a magical fashion shoot with the two 

main stars of the series, India and Corey. For this shoot we asked main stars of the series, India and Corey. For this shoot we asked 
8 Dutch upcoming and renowned fashion designers to create 8 Dutch upcoming and renowned fashion designers to create 

custom-made designs, we translated these amazing photos into an custom-made designs, we translated these amazing photos into an 
invite-only Garden Party to launch the new issue. invite-only Garden Party to launch the new issue. 
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360º DYSON 

ONLINE

EVENT

190  

LI
SE

LO
RE

 C
H

EV
AL

IE
R

vogue x dysonvogue x dyson

VViieerr  vvrroouuwweenn  oovveerr  hhuunn  hhaaiirr  jjoouurrnneeyy,,  ddee  rrooll  vvaann  hhuunn  
hhaaaarr  iinn  hhuunn  iiddeennttiitteeiitt  eenn  hheett  ggllaamm--kkaappsseell  wwaaaarr  zzee  
aallttiijjdd  oopp  tteerruugg  kkuunnnneenn  vvaalllleenn..  
iinntteerrvviieewwss  LLAARRAA  OOLLIIVVEERRII    ffoottooggrraaffiiee  FFAAUUVVEE  BBOOUUWWMMAANN

MEER DAN 
EEN KAPSEL

ANGELA ONUOHA (30)
TTrriicchhoolloooogg  eenn  ccoonntteenntt  ccrreeaattoorr  oopp  IInnssttaaggrraamm
‘Ik ben half Nigeriaans en in mijn 
cultuur is het gebruikelijk dat 
wanneer je begint met menstrueren, 
je je haar ontkroest. Door het vele 
steilen en verven van mijn haar toen 
ik jonger was – ik was Beyoncé-blond 
– beschadigde het. Inmiddels geef ik 
wekelijks haartutorials en haartips 
op Instagram. Om onderbouwd 
advies te kunnen geven, volgde ik 
een opleiding trichologie over haar 
en hoofdhuid. Sindsdien werk ik 
alleen met kwaliteitsmerken wier 
producten zijn ontwikkeld op basis 
van onderzoek, zoals de Dyson 
Supersonic-haardroger. Ik omarm 
mijn krullen, ook wanneer ze door het 
vochtige Nederlandse klimaat extra 
pluizen. Als ik een bad hair day heb, 
steek ik mijn volumineuze haar graag 
aan één kant op. Een gemakkelijk 
kapsel dat er tegelijk heel glam uitziet. 
Ik besef hoe bepalend mijn haar is om 
me krachtig te kunnen voelen. De 
grootste groei in mijn hair journey is 
dat er voor mij geen norm meer is – ik 
creëer mijn eigen norm.’

Angela’s haar is gestyled met de Dyson 
Supersonic-haardroger. De Diffuser 
is een speciaal opzetstuk dat de lucht 
gelijkmatig verspreid, voor meer 
gedefinieerde en langhoudende krullen.

V an altijd ander haar willen tot het 
omarmen van je natuurlijke textuur 
en het vinden van een kapsel dat 
jou het beste representeert: haar 
is onlosmakelijk verbonden met 

identiteit, schoonheidsidealen en zelfexpressie. 
Vogue gaat in gesprek met vier vrouwen over hun 
persoonlijke hair journey. Hoe verschillend ze ook 
zijn, één aspect komt overeen: hun haar is hun 
kroon. Het is niet genoeg dat het goed zit, het 

verzorgen en beschermen ervan is minstens zo 
belangrijk. In samenwerking met Dyson creëren 
ze met innovatieve tools die het haar niet alleen 
stylen, maar ook beschermen – bijvoorbeeld de 
nieuwe limited edition tools voor de feestdagen – 
hun ultieme glam-haarlook. Kapsels waarmee zij 
zich op hun krachtigst voelen. Hoe leerden ze hun 
haar te omarmen, op welke manier onderstreept 
het hun identiteit en hoe stylen ze de party-updo die 
hen het best weerspiegelt? Een deep dive.

FARRAH MOUSHA (29)
CCoonntteenntt  ccrreeaattoorr  oopp  IInnssttaaggrraamm  
‘Als jong meisje was ik onzeker over 
mijn donkere krullen. Wat ik wilde was 
steil haar, net zoals de andere meisjes 
om mij heen. Daarom heb ik altijd mijn 
haar steil gemaakt. Na een turbulente 
jeugd raakte ik dakloos. In die periode 
begon ik mijn leven te delen via social 
media. Vanaf het begin kreeg ik veel 
positieve opmerkingen over mijn haar 
en uiteindelijk is het een van de grootste 
onderdelen van mijn werk geworden. 
Nu ben ik er trots op. Mijn haar laat 
zien waar ik vandaan kom en wie ik nu 
ben. Mijn haar is echt mijn kroon.
Ik ben Marokkaans en bij speciale 
gelegenheden is het in mijn cultuur 
gebruikelijk om van top tot teen in de 
glam te gaan. Ik kies dan voor geföhnd 
haar met een subtiele wave erin. Ik 
noem het zeemeerminnenhaar, heel 
gemakkelijk met de Dyson Airwrap 
multistyler te maken. Dan voel ik me 
fantastisch en zelfverzekerd. Een gevoel 
waarvan ik vroeger nooit zou hebben 
gedacht dat mijn haar dat kon geven.’ 

Farrah’s look is gemaakt met de Dyson 
Airwrap multistyler. Door krachtige 
luchtdruk ontstaat het coanda-effect, 
waardoor het haar zich rond de stylingtool 
wikkelt. Het resultaat: langhoudende 
krullen of golven.

  115555

vogue x dysonvogue x dyson

HOW-TO: 
GLANZENDE GOLVEN
Golven en vlechten combineren 
beleeft een moment. Social media 
staan er dan ook vol mee. Er zijn 
wel een paar goede tools voor nodig, 
zegt hairstylist Floor Kleyne. Zoals 
een föhn die ervoor zorgt dat pluizig 
haar verdwijnt en een stijltang die 
de glans en gezondheid van je haar 
bewaakt. De Dyson Supersonic föhn 
met Flyaway-opzetstuk gebruikt het 
Coanda-effect om langere haren 
aan te trekken en pluizig haar glad 
te maken, en voorkomt tegelijker-
tijd haarbeschadiging doordat de 
temperatuur constant wordt gemeten 
en bijgeregeld. Datzelfde geldt voor 
de Dyson Corrale stijltang. Die is 
uitgerust met �exibele platen die het 
haar verzamelen zodat je de stijltang 
minder vaak door je haar hoeft te 
halen, zodat je als gebruiker veel meer 
controle hebt over het eindresultaat. 
Dat, én hij is een half uur lang 
draadloos te gebruiken, voor de 
ultieme bewegingsvrijheid.
Op zoek naar deze golf-en-vlecht 
how-to? Floor Kleyne doet het voor 
via de QR-code. 
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fashion feature editor at large – FIONA HERING
beauty director – DIONNE POOL 

travel editor – STEPHANIE PANDER
editorial coördinator – ZOÉ VAN HALEN

contributors
XAVIERA AUBRI, ALJA BAKKER, SILKO VAN BERKEL, EUGENE BERKOVSKY, JAAP BEYLEVELD, JESPER DE BOER, THIJS BOSMA, ROSA BULTSMA, 

MARCELLA CAZZATO, EVA COPPER, KATHINKA GERNANT, KALINKA HÄHLEN, ELISE HAMAN, SILKE HAKENKRUGER, JEFFREY HARPAL, 
CHRISTINE VAN DER HOFF, INGE HOLKENBORG, KIM IDZERDA, ANITA JOLLES, DAAN KNEPPERS, NICK JUSTIN KERSTEN, AMFO KWADWO, 

MAARTJE LATERVEER, ALANA LIEVENS, MAGDALENA LOZA, ELDRIDGE MULLENHOF, LARA OLIVERI, SARAH RACHEL, LISELOTTE VAN 
SAARLOOS, CARLOS SADEL, ESMERALDA SCHIPPER-ZIJP, JULIE SLOOTMAN, NANCY STEEMAN, KIMBERLEY WENAS, 

VALERIE VAN DER WERFF, RENÉE DE WITTE, EVA VAN WOLVEN, LAURA YARD, EVA VAN DER ZANDE, LANA AL ZOUHEIRI, 
SANNE ZWAAN, DANINE ZWETS 

photographers 
MARIJKE AERDEN, PAUL BELLAART, JOUKE BOS, LISELORE CHEVALIER, WENDELIEN DAAN, PABLO DELFOS, HEIN GIJSBERS, 

MILAN GINO, MARC DE GROOT, BRENDA VAN LEEUWEN, CASPER VAN DER LINDEN, BAPTISTE OLIVIER, PASSIAN SMIT, SOPHIE VAN VEEN

brand & strategy director 
NIEKE MULDER

marketing & sales manager — MARISSA VAN RIJSINGEN +31 (0)625338284
marketing manager subscribtions — JASNA BOSCHKER +31 (0)643453064

sales manager — NICOLE GELISSEN +31 (0)617639424
finance manager – INA WAGNER

online editors at large — JILDOU VAN DER BIJL, MARIJE KNEVEL
online editors — MARJOLEIN VAN DEN BRAND, SUSAN ZIJP

commercial director online — LINDA JANSEN 
sales director online — SOPHIE LAMKIN +31 (0)612594023

accountmanager online — KELLY RIJSENBRIJ +31 (0)625298815

publishing house — BLOOM MAGAZINES B.V. 
a collaboration of bloom publishing & mood for magazines

mood for magazines — JILDOU VAN DER BIJL, LOUISE VAN NISPEN
bloom publishing — JAN WILLEM VAN DEN HOF, MARIE NANETTE SCHAEPMAN

print — SENEFELDER MISSET B.V. 
distribution — ALDIPRESS

ict — MACFORCE
 

VOGUE is een uitgave van Bloom Magazines onder licentie van Condé Nast, Keizersgracht 174, 1016 DW Amsterdam.

abonnementen — Vogue-abonnementsprijzen 2022 Nederland en België: € 89,90 automatische incasso (10x per jaar)
Adviesprijs losse verkoop: € 8,99. Prijswijzigingen voorbehouden. 

klantenservice — Nederland: +31 (0)88 1102068, vogue@spabonneeservice.nl, België: +32 (0)25 888745, vogue@spabonneeservice.nl.
opzeggen abonnementen — Opzeggingen worden per einde van de gefactureerde periode verwerkt, mits uiterlijk drie maanden van 

tevoren per e-mail, telefonisch of schriftelijk doorgegeven aan de klantenservice. Je hebt het recht het abonnement na de eerste actieperiode, 
met inachtneming van de geldende opzegtermijn, tussentijds te beëindigen. De opzegging wordt binnen veertien dagen schriftelijk bevestigd. 

Adreswijziging: minimaal drie weken van tevoren doorgeven. Nederland: mail naar vogue@spabonneeservice.nl of bel +31 (0)88 1102068. 
België: mail naar vogue@spabonneeservice.nl of bel +32 (0)25 888745, vogue@spabonneeservice.nl, website: vogue.nl 

 fashion director
LINDA GÜMÜS GERRITSEN 

 features director
BARTJAN BOUMAN

founding editor
MARIE NANETTE SCHAEPMAN

editor in chief
YELIZ ÇIÇEK

art direction 
JOLIEN DORGELO, CHARLIE DOT, ROSA MATHIJSSEN 

 copy editors
EVELYN VAN DRIEL, ELISABETH HEIJKOOP

000_V03_colofon.indd   16000_V03_colofon.indd   16 24-03-2022   19:3024-03-2022   19:30

vogue x dysonvogue x dyson

DATEDATE
Save theSave the

Vogue en Dyson orga-
niseren samen een 
exclusief event com-

pleet in het teken van summer 
hair health. Tijdens het event 
kun je inspirerende talks bij-
wonen van tal van gerenom-
meerde haarstylisten en 
beautygoeroes. Na de talks 
probeer jij als allereerste het 
nieuwste (nog te lanceren) 
product van Dyson uit én 
krijg je een touch-up van een 
Dyson-haarstylist. Uiteraard 
verlaat je het eenmalige event 
niet zonder een Vogue x 
Dyson-goodiebag. Zie je dan! 

DATUM: DATUM: donderdag 9 juni donderdag 9 juni 
LOCATIE:LOCATIE: AmsterdamAmsterdam 

Beperkt aantal tickets beschikbaar! 

Scan de Scan de 
QR-code QR-code 
en ontdek alle en ontdek alle 
ins =& outs ins =& outs 
van het event van het event 
+ koop je + koop je 
kaarten.kaarten.
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Together with Dyson we created a tailor-made plan to create Together with Dyson we created a tailor-made plan to create 
content throughout the year. During important moments for content throughout the year. During important moments for 

Dyson, Vogue created unique content suitable for each launch. Dyson, Vogue created unique content suitable for each launch. 
The customized plan for Dyson consisted of shoots, interviews, The customized plan for Dyson consisted of shoots, interviews, 

social content, Vogue Lab, videos and an event. social content, Vogue Lab, videos and an event. 

SOCIAL
EEeenn  ggeeddeennkkwwaaaarrddiiggee  aavvoonndd  bbeeggiinntt  mmeett  ffeeeessttwwaaaarrddiigg  hhaaaarr..  
DDaannkkzziijj  ddee  DDyyssoonn--ssttyylliinngglliijjnn  hhooeeff  jjee  ddaaaarr  nniieett  vvoooorr  nnaaaarr  ddee  
ssaalloonn..  WWeellkk  hhaaaarrttyyppee  jjee  ooookk  hheebbtt..
Met een night on the town in het vooruitzicht – zeg: een 
herlancering van dat favoriete tijdschrift – is een vlekkeloze 
voorbereiding best belangrijk. Het begint met een 
haardroger die haar snel en veilig droogt zonder het te 
oververhitten. Zoals alles wat de Britse uitvinder en 
ontwerper James Dyson bedenkt, worden daarbij 
natuurkundige principes ingezet. De snelle Dyson 
Supersonic-haardroger heeft vijf opzetstukken, waaronder 
eentje dat dankzij het zogenaamde Coanda-effect onwillige 
pieken feilloos glad laat aansluiten bij de rest van je haar. 
Daarnaast is er de veelgeroemde Dyson Airwrap 
Multistyler, voorzien van verschillende borstels en 
opzetstukken voor uiteenlopende haartypes. Inclusief 

krulopzetstukken die zelf – volkomen veilig – een lok haar 
wikkelen en tot een glanzende golf of krul transformeren. 
Beide apparaten gebruiken geen extreme hitte, waardoor 
je je haar niet beschadigt. Tot slot is er de Dyson Corrale-
stijltang (die zowel steil haar als krullen maakt). Die is 
snoerloos te gebruiken en garandeert dankzij de speciale 
flexibele koperen platen en constante warmtemeting dat 
je haar 50% minder haarbeschadiging oploopt. Resultaat: 
salonwaardige, stralend gezonde glanslokken.
De Dyson Supersonic-haardroger € 399, Corrale-stijltang 
€ 449, Dyson Airwrap Multistyler € 499. Het flyaway-opzet- 
stuk en andere opzetstukken zijn online ook los verkrijgbaar 
vanaf € 30.

vogue x dysonvogue x dyson

Let’s go 
out tonight
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VOGUE X MARTINI X SOHO HOUSE 

PRINT

SOCIAL

EVENT

Three icons – Vogue, Martini and Soho House - celebrated 160 years of Martini and Three icons – Vogue, Martini and Soho House - celebrated 160 years of Martini and 
the new September Issue with a Rooftop Cocktail Party at Soho House Amsterdam. the new September Issue with a Rooftop Cocktail Party at Soho House Amsterdam. 

We invited a top-notch guest list, we saw performances by the best Dutch synchronized We invited a top-notch guest list, we saw performances by the best Dutch synchronized 
swimmers on the rooftop and upcoming artist Claude was the star of the afterparty. swimmers on the rooftop and upcoming artist Claude was the star of the afterparty. 

A night to remember! A night to remember! 

ONLINE



BEAUTY COLLABS 

PRINT PRINT

For SkinCeutical we collaborated with influential Talissa Benamou, where we For SkinCeutical we collaborated with influential Talissa Benamou, where we 
focused on the importance of their Vitamine C booster product. Talissa used focused on the importance of their Vitamine C booster product. Talissa used 
the product for a few months and wrote her beauty review for Vogue print and the product for a few months and wrote her beauty review for Vogue print and 

vogue.nlvogue.nl

To highlight the Vichy Neovadiol product range we interviewed Isa HoesTo highlight the Vichy Neovadiol product range we interviewed Isa Hoes
 and Iris Kuijken to speak frankly about menopause. For Vichy it is important and Iris Kuijken to speak frankly about menopause. For Vichy it is important

 to stimulate the conversation on this subject.  to stimulate the conversation on this subject. 

SOCIAL



To highlight the new collection of tops by Levi’s we collaborated with To highlight the new collection of tops by Levi’s we collaborated with 
upcoming creatives. We photographed them in the latest Levi’s upcoming creatives. We photographed them in the latest Levi’s 
collection in their own creative studios. Accompanied by short collection in their own creative studios. Accompanied by short 

interviews we published the branded content in Vogue print, vogue.nl interviews we published the branded content in Vogue print, vogue.nl 
and our social channels. and our social channels. 

VOGUE X LEVI'S

PPoollyyaammiiddee  ttrruuii  €€  6699,,9955,,  
jjeeaannss  €€  113399,,9955,,  
vviinnttaaggee  ttrruucckkeerrjjaacckk,,  
aalllleess  LLEEVVII’’SS  

SIOEJENG
Sioejeng Tsao (31) is een multidisciplinaire, queer en 

polyamoureuze creatief uit Amsterdam, die van haar 
 kwetsbaarheid haar kracht maakt. 

Is mode een uitlaatklep voor jou? ‘Mijn kledingstijl is 
een verlengstuk van mijzelf en van mijn kunst. Ik ben heel 

expressief: ik hou van colour-blocking, klompen of 
Crocs, en van spelen met make-up, zoals een felkleurige 

eyeliner. Ik wil een lach toveren op de gezichten van 
mensen die me zien.’

Wat betekent creativiteit voor jou? ‘Je fantasie de vrije 
loop laten en iets creëren uit het niets. Het voelt ook als 
mijn verantwoordelijkheid om boodschappen naar voren 
te brengen van gemarginaliseerde groepen, zeker sinds 

Black Lives Matter. Op een van mijn werken beeld ik de 
struggle van een non-binair persoon uit, waarin veel 

mensen zich kunnen herkennen. Het werkt helend als je 
weet dat je niet als enige door een proces gaat dat 

ontzettend eenzaam kan voelen.’ 

Op welk werk ben je trots? ‘Op een print van een 
vrouw die op mij lijkt, met daarachter een representatie 

van een voorouder in traditionele kleding, die haar hand 
op de schouder van haar nakomeling heeft. Als bi-cultu-

rele vrouw in twee werelden heb ik me lang niet goed 
kunnen wortelen. Dit beeld representeert een herwon-
nen trots: dat ik trots mag zijn op zowel mijn roots hier 

als in Oost-Azië.’

  6699
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LLeevvii’’ss  ssttaaaatt  bbeekkeenndd  oomm  ddee  
iiccoonniisscchhee  jjeeaannssffiittss..  TTeerr  eerree  vvaann  
hheett  hhoonnddeerrddvviijjffttiigg  jjaaaarr  bbeessttaaaann  
vvaann  ddee  550011  ––  ttiijjddllooooss,,  rraauuww  eenn  
vveeeellzziijjddiigg  ––  lliicchhtteenn  wwee  ssaammeenn  mmeett  
hheett  CCaalliiffoorrnniisscchhee  ccuullttllaabbeell  ddrriiee  
vvrriijjggeevvoocchhtteenn  jjoonnggee  kkuunnsstteennaaaarrss  uuiitt..  
iinntteerrvviieeww  KKAAIIRRAA  VVAANN  WWIIJJKK    ffoottooggrraaffiiee  HHAAJJAARR  
BBOOUUDDHHAANN  ccrreeaattiivvee  LLIINNDDAA  GGÜÜMMÜÜSS  GGEERRRRIITTSSEENN  
ssttyylliinngg  XXAAVVIIEERRAA  AAUUBBRRII

IRIÉE 
Met haar kleurrijke, figuratieve schilderijen in intuïtieve 
stijl zit de Rotterdamse Iriée Zamblé (26) in de lift. 

Is kleding een uitlaatklep voor jou? 
‘Ik hou van kleur, onverwachte stijlcombinaties en de 
jaren zeventig. Ik ben deels Ivoriaans en draag graag 
sieraden uit Ivoorkust. Ik vind het fijn om die culturele 
aspecten soms in mijn stijl naar voren te laten komen.’

Wat betekent creativiteit voor jou? ‘Lef hebben om 
gewoon te doen, te experimenteren en onafhankelijk te 
zijn. Onafhankelijk denken vind ik de grootste vorm 
van creativiteit.’

Wanneer voelde je voor het laatst een enorme 
creatieve impuls? ‘Tijdens mijn bezoek aan Kunsthal 
KAdE in Amersfoort, waar elke wand in de Elleboog-
kerk beschilderd was door Gijs Frieling. Die grootsheid 
vond ik heel inspirerend.’ 

Waar ben je trots op? ‘Binnenkort wordt bekend dat 
ik een prestigieuze kunstprijs heb gewonnen. Ik denk 
dat ik zo ver ben gekomen door een combinatie van 
serieuze toewijding en de mensen om mij heen. Dat de 
juiste mensen niet alleen deuren willen openen, maar 
ook openhouden.’

IIRRIIÉÉEE  KKaattooeenneenn  hheerreennoovveerrhheemmdd  LLEEVVII’’SS  €€  7744,,9955,,  oooorrbbeelllleenn  BBYY11OOAAKK  
LLiinnkkss::  ssppiijjkkeerrjjaacckk  €€  113399,,9955,,  kkaattooeenneenn  TT--sshhiirrtt  €€  3344,,9955,,  
jjeeaannss  €€  112299,,9955,,  aalllleess  LLEEVVII’’SS,,  oooorrbbeelllleenn  eenn  kkeettttiinngg  SSIIFF  JJAAKKOOBBSS

IINN  AARRTT
WWEE  TTRRUUSSTT

6688  
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BBooddyyssuuiitt  vvaann  kkaattooeenn  eenn  
vviissccoossee  €€  4499,,9955,,  jjeeaannss  
€€  112299,,9955,,  bbeeiiddee  LLEEVVII’’SS,,
oooorrbbeelllleenn  eenn  kkeettttiinngg  BBYY11OOAAKK

KKaattooeenneenn  ccoollttrruuii
€€  4444,,9955,,  
jjeeaannss  €€  112299,,9955,,  
bbeeiiddee  LLEEVVII’’SS,,
oooorrbbeelllleenn  BBYY11OOAAKK

vogue x levivogue x levi’’ss

LOTUS 
De Amsterdamse Lotus Krabbé (21) voelt zich aangetrokken 
door de romantiek en rauwe kwaliteit van het alledaagse. 

Hoe uit je je in je manier van kleden? ‘Ik draag veel 
spijkerbroeken, leren jassen en laarzen die ik afdraag en 
dan weer oplap. Af en toe kies ik voor meer kleur en vorm, 
zoals een vintage rode bloes met grote mouwen en een 
hoge kraag.’ 

Wat betekent creativiteit voor jou? ‘Voor mij is het 
schilderen, dat is al van jongs af aan mijn manier om me te 
uiten. Sinds kort zit ik in een oude, vervallen garage in 
Amsterdam-Zuid. Met half-rottende houten balken met 
boeiende vormen en planten die naar binnen groeien. Te 
gek, het voelt als mijn eigen universum.’ 

Wanneer voelde je je voor het laatst heel geïnspireerd? 
‘Ik heb bijna een jaar gereisd door Bosnië, Servië, Turkije 
en Georgië. Op een straathoek zag ik prachtige, oude 
vrouwtjes in traditionele kleding die appels verkochten.  
Ik heb een hele verzameling foto’s van dit soort kleine 
momenten. Ik schilder graag het alledaagse en de mense-
lijkheid daarin.’ 

Waar ben je trots op? ‘Dat ik zo zeker weet dat ik dit wil 
doen en me daar volledig aan overgeef.’

7700  
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To celebrate an international launch of Audemars Piguet, we dove into To celebrate an international launch of Audemars Piguet, we dove into 
their story and in close collaboration we created an extensive article in their story and in close collaboration we created an extensive article in 
print. Vogue was present at the launch and reported a backstage story print. Vogue was present at the launch and reported a backstage story 

of the event via vogue.nl and social channels. As a follow-up, Vogue of the event via vogue.nl and social channels. As a follow-up, Vogue 
and Audemars Piguet celebrated the opening of AP House in and Audemars Piguet celebrated the opening of AP House in 

Amsterdam with an intimate event for Vogue friends. Amsterdam with an intimate event for Vogue friends. 

VOGUE X AUDEMARS PIGUET

ONLINE

SOCIAL

EEeenn  ssaammeennwweerrkkiinngg  ddiiee  hheett  hhaarrtt  vvaann  hhoorrllooggeelliieeffhheebbbbeerrss  
ssnneelllleerr  ddooeett  ttiikkkkeenn::  MMaatttthheeww  WWiilllliiaammss  oonnttwwiieerrpp  vvoooorr  
AAuuddeemmaarrss  PPiigguueett  eeeenn  ssppeecciiaallee  sseerriiee  RRooyyaall  OOaakkss..  DDee  
mmooddeeppeerrss  mmoocchhtt  mmeeee  nnaaaarr  TTookkiioo  oomm  zzee  aallss  aalllleerreeeerrssttee  
ttee  aaaannsscchhoouuwweenn..  

There they were: maar liefst vier nieuwe ontwerpen van de Royal 
Oak, het bekendste model van het Zwitserse horlogehuis 
Audemars Piguet. De internationale modepers werd ingevlogen 
om de speciale samenwerking van het huis in Tokio van dichtbij 
gade te slaan. En dat niet alleen, ook werd ter plekke onthuld 
welke bekende ontwerper achter de tekentafel van het 
horlogehuis mocht plaatsnemen. 
 Waarom de modepers? Dat werd al snel duidelijk bij de 
onthulling. Audemars Piguet nodigde namelijk ontwerper 
Matthew Williams uit om zijn eigen draai te geven aan twee 
Royal Oaks en twee Royal Oak-Offshore-modellen. Williams 
is creative director van modehuis Givenchy en runt zijn eigen 
modelabel 1017 ALYX 9SM. De Amerikaanse ontwerper staat 
bekend om zijn avantgardistische, edgy handschrift. Best een 
gewaagde keuze dus voor een vooraanstaand horlogehuis uit 
1875. Williams trok de Royal Oak zijn bekende jasje uit en liet 
‘onnodige’ details achterwege – zoals het datumvenster en de 
cijfers die het uur aanduiden, niet de onbelangrijkste details van 
een horloge – om het design zo minimalistisch mogelijk te 
maken. Dat was dan ook de eerste vraag aan Williams en 
Audemars Piguets CEO François-Henry Bennahmias: of 
Bennahmias wellicht wakker heeft gelegen na zijn keuze voor 
Williams. ‘Met de samenwerking willen we een brug slaan tussen 
fashion en haute horlogerie. Dan moet je durf tonen. Ik wist dat 
het bij Matthew in goede handen zou zijn, hij is een van de 
beste designers. Het resultaat is een horloge dat ook een fashion 

piece is en dat is precies wat we voor 
ogen hadden.’
 Williams staat bekend als een 
uitzonderlijk talent in de mode en 
tilt ook Givenchy naar een hoger 
niveau. Maar een horloge ontwerpen, 
dat is toch andere koek, ontdekte hij. 
‘Ik kijk voornamelijk naar esthetiek. Ik wil alleen maar 
producten op de wereld brengen die mooi zijn, waarnaar je 
uren kunt kijken. Audemars Piguet was de perfecte partner, 
want het vergde veel materiaalonderzoek en -kennis, iets 
waar dit horlogehuis om bekendstaat. Net als ik zijn zij 
constant op zoek naar kwalitatief hoogwaardige materialen 
en investeren ze veel tijd en liefde in materiaalontwikkeling.’

Zielsgelukkig 
De liefde voor horloges hoefden ze Williams niet bij te 
brengen. Die heeft hij namelijk van huis uit meegekregen. 
Als tiener kreeg hij z’n eerste horloge van zijn vader. ‘Het 
ding was nog geen duizend piek waard.’ Telkens als hij geld 
verdiende met een bijbaan, ging hij naar de juwelier om zijn 
horloge te upgraden, tot hij hem op een dag kon inruilen 
voor een Royal Oak. ‘Ik was zielsgelukkig dat ik me een 
Royal Oak kon veroorloven. Het was mijn eerste echte 
merkhorloge en ik heb er altijd een warm, speciaal gevoel 
bij gehad.’ Al begon hij er direct aan te sleutelen. ‘Ik was 

toen al aan het customizen. And look at me now.’ 
 Williams ontwierp voor deze speciale serie vier verschillende 
Royal Oak-modellen, in 18-karaats geel- en witgoud, variërend 
in grootte van 37 tot 42 millimeter. Ook werd voor alle 
modellen een unieke caseback (de achterkant van een horloge) 
gemaakt met saffierkristallen. In een suite op de bovenste 
verdieping van het Edition Hotel mochten de genodigden als 
allereersten de horloges bekijken en passen (met handschoenen 
uiteraard). Opvallend was de gouden variant, beeldschoon in 
zijn eenvoud. ’s Avonds was het tijd voor een grande dîner om 
de samenwerking te vieren, met onder andere een veiling. 
Williams bleek nog een uniek exemplaar te hebben ontworpen 
om te veilen voor het goede doel: speelse leerinitiatieven voor 
kansarme kinderen wereldwijd. Het horloge ging over de 
digitale toonbank voor een ‘luttele’ miljoen euro. 

HAUTE 
HORLOGERIE

‘‘EEeenn  hhoorrllooggee  ddaatt  
ooookk  eeeenn  ffaasshhiioonn  

ppiieeccee  iiss,,  ddaatt  iiss  
wwaatt  wwee  vvoooorr  

ooggeenn  hhaaddddeenn’’
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VOGUE X BOSS

ONLINE

SOCIAL

ZZeess  ttaalleenntteenn  mmooggeenn  zziicchhzzeellff  ‘‘BBoosssseess  ooff  AAmmsstteerrddaamm’’  nnooeemmeenn..  DDaannkkzziijj  
hhuunn  ppaassssiiee,,  aauutthheennttiicciitteeiitt  eenn  ddoooorrzzeettttiinnggssvveerrmmooggeenn  zziijjnn  zzee  vvoollggeennss  
BBoossss  ddéé  lleeiiddeerrss  iinn  hhuunn  iinndduussttrriiee..  VVoogguuee  sspprreeeekktt  GGiiaa  BBaabb,,JJoorriiss  BBiijjddeennddiijjkk,,  
AAnnnnaa  NNoooosshhiinn,,  FFrreennnnaa,,  JJuurrrriiëënn  TTiimmbbeerr  eenn  JJuuttttaa  LLeeeerrddaamm  oovveerr  ssuucccceess,,  
hhuunn  bbeellaannggrriijjkkssttee  lleevveennsslleesssseenn  eenn  ppeerrssoooonnlliijjkkee  ssttiijjll..
iinntteerrvviieewwss  AALLYYSSSSIIAA VVAANN AASSPPEERREENN VVEERRVVEENNNNEEXX  ffoottooggrraaffiiee  EEVVAA  RROOEEFFSS  ccrreeaattiivvee  LLIINNDDAA  GGÜÜMMÜÜSS  GGEERRRRIITTSSEENN

FRENNA
‘Ik groeide op met oudere zussen en ‘Ik groeide op met oudere zussen en 
ouders die vrijwel altijd muziek ouders die vrijwel altijd muziek 
luisterden. Van Afrikaanse muziek luisterden. Van Afrikaanse muziek 
tot Destiny’s Child tot Destiny’s Child and so onand so on. Op jonge . Op jonge 
leeftijd wist ik al dat ik artiest wilde leeftijd wist ik al dat ik artiest wilde 
worden. Ik stopte er veel tijd en energie worden. Ik stopte er veel tijd en energie 
in, maar uiteindelijk was het mijn in, maar uiteindelijk was het mijn 
omgeving die me pushte daadwerkelijk omgeving die me pushte daadwerkelijk 
muziek uit te brengen. Op een gegeven muziek uit te brengen. Op een gegeven 
moment ontstond rapgroep SFB, we moment ontstond rapgroep SFB, we 
gingen viraal binnen onze community. gingen viraal binnen onze community. 
Na een paar jaar focuste ik me Na een paar jaar focuste ik me 
op soloreleases en ik startte mijn op soloreleases en ik startte mijn 
eigen eigen recordlabelrecordlabel, 777. Kleding zie ik , 777. Kleding zie ik 
als een manier om deuren te openen. als een manier om deuren te openen. 
Daarnaast is het een onderdeel van Daarnaast is het een onderdeel van 
je merk en hoe je je wil profileren je merk en hoe je je wil profileren 
als artiest.’als artiest.’

DDoouubbllee--bbrreeaasstteedd  bbllaazzeerr  vvaann  ggeerreeccyycclleedd  
ppoollyyeesstteerr  eenn  vviissccoossee  €€  449999,,  bbiijjppaasssseennddee  
bbrrooeekk  €€  222299,,  bbeeiiddee  BBOOSSSS

vogue x bossvogue x boss
GIA BAB
‘In 2021 belde de casting director van ‘In 2021 belde de casting director van 
Burberry me op met het nieuws dat Burberry me op met het nieuws dat 
Riccardo Tisci wilde dat ik zijn show in Riccardo Tisci wilde dat ik zijn show in 
Londen zou lopen. Dit heb ik gedaan in Londen zou lopen. Dit heb ik gedaan in 
aanwezigheid van een iconische cast, aanwezigheid van een iconische cast, 
met onder anderen Joan Smalls en met onder anderen Joan Smalls en 
Nyasha Matonhodze. Dat was het Nyasha Matonhodze. Dat was het 
keerpunt in mijn carrière, en de rest is keerpunt in mijn carrière, en de rest is 
geschiedenis. Zo liep ik begin dit jaar de geschiedenis. Zo liep ik begin dit jaar de 
FW23-show van Mugler. Dat was voor FW23-show van Mugler. Dat was voor 
mij een echt wow-moment waarvan ik mij een echt wow-moment waarvan ik 
een ongelofelijk gevoel van empower-een ongelofelijk gevoel van empower-
ment en trots kreeg. Verder is kleding ment en trots kreeg. Verder is kleding 
voor mij een vorm van zelfexpressie. voor mij een vorm van zelfexpressie. 
Hoe je je kleedt heeft invloed op hoe Hoe je je kleedt heeft invloed op hoe 
je je voelt en hoe je jezelf presenteert je je voelt en hoe je jezelf presenteert 
aan de wereld. Maar het werkt ook aan de wereld. Maar het werkt ook 
andersom; mijn stemming beïnvloed andersom; mijn stemming beïnvloed 
ook mijn kledingkeuze.’ook mijn kledingkeuze.’

PPoollyyeesstteerr  jjaass  €€  554499,,  ttoopp  vvaann  ggeerreeccyycclleeddee  
ppoollyyaammiiddee  eenn  eellaassttaaaann  €€  7700,,  ppoollyyeesstteerr  
sshhoorrttss  €€  227799,,  aalllleess  BBOOSSSS

BOSSES BOSSES ofof AMSTERDAM AMSTERDAM

6644     6655

JORIS BIJDENDIJK
‘Ik ben een geboren en getogen ‘Ik ben een geboren en getogen 
Amsterdammer. Mijn ouders hadden Amsterdammer. Mijn ouders hadden 
een zelfvoorzienende boerderij in de een zelfvoorzienende boerderij in de 
Ardennen, waar we elke vrijdag naartoe Ardennen, waar we elke vrijdag naartoe 
gingen. Daar is de liefde voor het gingen. Daar is de liefde voor het 
koksvak ontstaan. Op mijn vijftiende koksvak ontstaan. Op mijn vijftiende 
begon ik als afwasser in een restaurant, begon ik als afwasser in een restaurant, 
daar zag ik hoe koks next level kookten. daar zag ik hoe koks next level kookten. 
Ik wist meteen dat ik dat ook wilde en Ik wist meteen dat ik dat ook wilde en 
maakte een plan. Ik ging drie jaar in de maakte een plan. Ik ging drie jaar in de 
leer bij chef-kok Ron Blaauw en daarna leer bij chef-kok Ron Blaauw en daarna 
aan het werk in Frankrijk. Inmiddels ben aan het werk in Frankrijk. Inmiddels ben 
ik verantwoordelijk voor drie restaurants ik verantwoordelijk voor drie restaurants 
en honderd man personeel. Het is en honderd man personeel. Het is 
belangrijk jezelf continu opnieuw uit te belangrijk jezelf continu opnieuw uit te 
vinden. Zoek kansen en innoveer in vinden. Zoek kansen en innoveer in 
moeilijke tijden, in plaats van bij de moeilijke tijden, in plaats van bij de 
pakken neer te zitten.’pakken neer te zitten.’

GGrriijjzzee  wwoolllleenn  ttrruuii  €€  224499,,  zzwwaarrttee  
kkaattooeenneenn  bbrrooeekk  €€  220000,,  bbeeiiddee  BBOOSSSS

ANNA NOOSHIN
‘‘Al sinds 2011 ben ik actief in het Al sinds 2011 ben ik actief in het 
medialandschap, wat dat betreft ben ik medialandschap, wat dat betreft ben ik 
bijna een dinosaurus. Nadat ik een eigen bijna een dinosaurus. Nadat ik een eigen 
mediaplatform begon, breidde ik mijn mediaplatform begon, breidde ik mijn 
carrière uit met YouTube, televisie en carrière uit met YouTube, televisie en 
het schrijven van boeken. Sinds 2020 het schrijven van boeken. Sinds 2020 
onderneem ik ook achter de schermen. onderneem ik ook achter de schermen. 
Ik geloof niet in een plan B. Als je iets Ik geloof niet in een plan B. Als je iets 
heel graag wil, zal het altijd lukken. Zoals heel graag wil, zal het altijd lukken. Zoals 
Kris Jenner zegt: “Als je op zakelijk vlak Kris Jenner zegt: “Als je op zakelijk vlak 
nee te horen krijgt, praat je met de nee te horen krijgt, praat je met de 
verkeerde persoon.” Een Boss zijn verkeerde persoon.” Een Boss zijn 
betekent voor mij dat je onafhankelijk betekent voor mij dat je onafhankelijk 
bent. Dat betekent echter niet dat je bent. Dat betekent echter niet dat je 
nooit iemand anders nodig hebt. Het is nooit iemand anders nodig hebt. Het is 
juist mooi en kwetsbaar om mensen in juist mooi en kwetsbaar om mensen in 
je leven te omarmen.’je leven te omarmen.’

PPoollyyeesstteerr  jjaass  €€  337799,,  bbeehhaa  mmeett  llooggoo  vvaann  
ggeerreeccyycclleeddee  ppoollyyaammiiddee  €€  5555,,  sshhoorrttss  mmeett  
llooggoo  vvaann  ggeerreeccyycclleeddee  ppoollyyaammiiddee  €€  6600,,  
aalllleess  BBOOSSSS

vogue x bossvogue x boss

6666     6677

JURRIËN TIMBER
‘Ik ben geboren in Utrecht, waar ik ‘Ik ben geboren in Utrecht, waar ik 
opgroeide met mijn moeder en vier opgroeide met mijn moeder en vier 
broers. We zijn hecht en ik beschouw broers. We zijn hecht en ik beschouw 
ze als deel van mijn succes. Doordat ik ze als deel van mijn succes. Doordat ik 
als kind een fijne basis en structuur had, als kind een fijne basis en structuur had, 
kon ik focussen op voetbal. Met mijn kon ik focussen op voetbal. Met mijn 
tweelingbroer Quinten heb ik elf jaar tweelingbroer Quinten heb ik elf jaar 
bij Ajax gevoetbald, tot ik deze zomer bij Ajax gevoetbald, tot ik deze zomer 
een transfer maakte naar Arsenal. een transfer maakte naar Arsenal. 
Mijn focus lag altijd op mezelf blijven Mijn focus lag altijd op mezelf blijven 
ontwikkelen, ondanks de omstandighe-ontwikkelen, ondanks de omstandighe-
den waarin ik zat. Eigenschappen die den waarin ik zat. Eigenschappen die 
daarbij helpen zijn bescheidenheid, daarbij helpen zijn bescheidenheid, 
dankbaarheid en strategisch denken. dankbaarheid en strategisch denken. 
Ik vind het bijzonder dat ik als ‘Boss’ Ik vind het bijzonder dat ik als ‘Boss’ 
een voorbeeld kan zijn voor anderen, een voorbeeld kan zijn voor anderen, 
met name voor sporters.’met name voor sporters.’

KKaattooeenneenn  jjaassjjee  €€  449999,,  kkaattooeenneenn  sshhiirrtt  
€€  4455,,  kkaattooeenneenn  jjeeaannss  €€  339999,,  lleerreenn  
ggyymmppeenn  €€  335500,,  aalllleess  BBOOSSSS

JUTTA LEERDAM
‘‘Het was mijn vaders idee dat mijn ‘‘Het was mijn vaders idee dat mijn 
zus en ik begonnen met schaatsen. zus en ik begonnen met schaatsen. 
Ik vond het in het begin maar niks, Ik vond het in het begin maar niks, 
omdat ik er niet goed in was. omdat ik er niet goed in was. 
Naarmate ik beter werd, begon ik Naarmate ik beter werd, begon ik 
het ook leuker te vinden. Ik besloot het ook leuker te vinden. Ik besloot 
er vol voor te gaan en won binnen er vol voor te gaan en won binnen 
de kortste keren wedstrijden in elke de kortste keren wedstrijden in elke 
leeftijdscategorie. Ik heb altijd veel leeftijdscategorie. Ik heb altijd veel 
discipline gehad – soms zelfs te discipline gehad – soms zelfs te 
veel. Dat is ook een les: ik ben best veel. Dat is ook een les: ik ben best 
wel perfectionistisch en moet niet wel perfectionistisch en moet niet 
te streng zijn voor mezelf. Door te streng zijn voor mezelf. Door 
dingen af en toe los te laten, word dingen af en toe los te laten, word 
je een gelukkiger mens. Én je een gelukkiger mens. Én 
natuurlijk lekker nuchter blijven. natuurlijk lekker nuchter blijven. 
Ik voel me het meest empowered Ik voel me het meest empowered 
met een gouden medaille om met een gouden medaille om 
mijn nek. In een vol stadion, waar mijn nek. In een vol stadion, waar 
iedereen juicht en viert dat ik iedereen juicht en viert dat ik 
zojuist gewonnen heb.’zojuist gewonnen heb.’

KKaattooeenneenn  hhooooddyy  €€  118800,,  wwoolllleenn  
bbrrooeekk  €€  227799,,  bbeeiiddee  BBOOSSSS

vogue x bossvogue x boss

6688     6699

PRINT

To celebrate the opening of the new Boss store, Boss launched a To celebrate the opening of the new Boss store, Boss launched a 
campaign together with Vogue. Boss selectedcampaign together with Vogue. Boss selected  six talents, six talents, Bosses of Bosses of 
AmsterdamAmsterdam. Thanks to their passion, authenticity and perseverance, . Thanks to their passion, authenticity and perseverance, 

they are the leaders in their industry, according to Hugo Boss. they are the leaders in their industry, according to Hugo Boss. 
Vogue created the 360° Vogue created the 360° Vogue x Boss campaignVogue x Boss campaign, consisting of film, , consisting of film, 

photography to be used on Vogue social media channels and in print, photography to be used on Vogue social media channels and in print, 
as well as for the instore launch event.as well as for the instore launch event.

vogue x bossvogue x boss

DANIEL GRIEDER
‘Ik ben geboren in Washington D.C., ‘Ik ben geboren in Washington D.C., 
in de VS, maar ben opgegroeid in in de VS, maar ben opgegroeid in 
Zwitserland. Op jonge leeftijd ontdekte Zwitserland. Op jonge leeftijd ontdekte 
ik mijn liefde voor het ondernemer-ik mijn liefde voor het ondernemer-
schap. Toen ik op school zat had ik schap. Toen ik op school zat had ik 
een ijskraam en verkocht ik stenen uit een ijskraam en verkocht ik stenen uit 
de bergen aan toeristen. Via een de bergen aan toeristen. Via een 
vakantiebaantje in de kledingwinkel vakantiebaantje in de kledingwinkel 
van mijn zwager belandde ik in de van mijn zwager belandde ik in de 
modewereld. Twee jaar geleden modewereld. Twee jaar geleden 
accepteerde ik de positie als CEO accepteerde ik de positie als CEO 
bij Hugo Boss. In de tussentijd heb bij Hugo Boss. In de tussentijd heb 
ik geleerd dat een sterk team het ik geleerd dat een sterk team het 
belangrijkst is. Vertrouwen hebben belangrijkst is. Vertrouwen hebben 
in elkaar, maar bovenal in jezelf. En in elkaar, maar bovenal in jezelf. En 
daar is mijn passie voor mode aan te daar is mijn passie voor mode aan te 
koppelen; kleding versterkt dit gevoel koppelen; kleding versterkt dit gevoel 
van zelfvertrouwen.’van zelfvertrouwen.’

Be your own Boss Be your own Boss 
Bosses zijn risktakers en changemakers die een self-
determined leven leiden en daartoe aanmoedigen, met 
stijl, passie en doelgerichtheid. Je wordt niet als Boss 
geboren, het is een groeiproces. Als Boss inspireer 
je anderen hun volledige potentieel te omarmen en 
te leven op hun eigen voorwaarden – met zelfver-
trouwen, stijl en een toekomstgerichte visie. Het hart 
van de internationale campagne wordt gevormd door 
zes toonaangevende talenten uit verschillende vak-
gebieden die hun verhaal vertellen om te inspireren. 

Dit jaar zijn dat in Nederland: Gia Bab, Frenna, Joris 
Bijdendijk, Anna Nooshin, Jurriën Timber en Jutta 
Leerdam. Door fotograaf Eva Roefs en journalist 
Alyssia van Asperen Vervenne en onder de creatieve 
leiding van Vogue’s fashion director Linda Gümüs 
Gerritsen zijn hun krachtige verhalen vastgelegd en 
verteld. Bosses wisten altijd al wat ze wilden en heb-
ben er alles aan gedaan om hun doel te bereiken. En 
hoewel ze dus stuk voor stuk zijn voorbestemd voor 
grootsheid, verpersoonlijken ze het feit dat Bosses 
niet geboren worden, ze worden gemaakt.
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VOGUE X BOSS VIDEO



Brand DirectorBrand Director
NIEKE MULDERNIEKE MULDER

nieke@vogue.nlnieke@vogue.nl

CONTACT 

Sales ManagerSales Manager  PrintPrint
MARISSA VAN RIJSINGENMARISSA VAN RIJSINGEN

marissa@vogue.nlmarissa@vogue.nl

Sales ManagerSales Manager  OnlineOnline
SOPHIE LAMKINSOPHIE LAMKIN

sophie.lamkin@vogue.nlsophie.lamkin@vogue.nl



TEAM UP TEAM UP 
WITH VOGUEWITH VOGUE


